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Mediendramaturgie (Teil 1)

Durchblick

Von Prof. Michael Hoyer

Mit diesem Artikel starten wir eine Serie im AV-DiaLoc liber die Drama-

turgie. Diese ist bekanntlich wichtig, um den Zuschauer bei der Stange

zu halten. Als Autor konnte Prof. Michael Hoyer gewonnen werden, ein

anerkannter und praxiserfahrener Experte auf diesem Gebiet.

Das Drama mit der richtigen Dramaturgie

Mediendramaturgie ist ein Begriff, der
nicht so einfach erklart werden kann. Sie
ist mehr als das altbekannte Drama auf den
TheaterbUhnen, denn es kommen immer
neue Medien und Techniken hinzu. Die De-
finition der Dramaturgie kommt vom grie-
chischen , dramaturgein” —ein Drama ver-
fassen. Die Dramaturgie ist einerseits das
Kompositionsprinzip eines Theaterstlcks,
das je nach Epoche variiert, aber auch die
Kunst, im Bereich Literatur, Theater, Film
und Fernsehen Spannung zu erzeugen, zu,
erhalten und zu steigern

Uber die Jahrhunderte hinweg bis heute
werden Geschichten erzahlt. Packend und
spannend sind solche, bei denen alle Sin-
ne angeregt werden. Beschaftigt man sich
mit dem Thema der modernen Film- und
Medienproduktion, st6Bt man unweiger-
lich auf den amerikanischen Regisseur Syd
Field, der sich mit der Dramaturgie ausemn-
andersetzte und einen Leitfaden erstellte.
Das von ihm entwickelte Modell der Film-
dramaturgie nennt er selbst ,Paradigma”.
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Dieses erklart, wie ein guter Spielfilm ge-
macht wird. Gute Dramaturgie hat etwas
mit Geschichten erzéhlen zu tun. Friher sa-
Ben die Menschen einer Dorfgemeinschaft
um ein Lagerfeuer herum und es wurden
nicht nur fur Kinder Geschichten erzahlt.
JTell a story” ist das starkste Mittel in der

da niemand zuhort und zusieht, muss es
immer wieder von neuem gesagt werden.”
Moliere meinte: ,Wer so spricht, dass er
gut verstanden wird, spricht immer gut.”
Der britische Politiker Winston Churchill
brachte es auf den Punkt: ,Eine gute Pra-
sentation soll das Thema erschépfen, nicht
die Zuhérer.”

Die Dramaturgie hat die generelle Auf-
gabe, einer Audiovisuellen Prasentation
einen roten Faden zu geben, sie mit Span-

Dramaturgie.
Der richtige Durchblick

Wichtig bei dem Thema Dramaturgie ist
es, dass man immer den richtigen Durch-
blick hat. Dramaturgie ist kein Thema mit
sieben Siegeln — vielmehr ist die Planung
und Konzeption einer AV-Produktion unter
mediendramaturgischen Gesichtspunkten
eine zielorientierte und akribische Arbeit.
Gesucht ist nicht die erstbeste Losung, son-
dern die bestmdgliche Lésung.

Alles ist schon einmal gesagt oder
gezeigt worden...

André Gide stellte fest: ,Alles ist schon
einmal gesagt und gezeigt worden, aber

www.av-dialog.de

Emcoom: oder allgemeinen Gefihlsan-
regungen zu versehen und sie somit inte-
ressant fUr den Rezipienten zu gestalten.

Zusammengefasst bedeutet das: Dra-
maturgie ist die Wissenschaft vom Drama
und seiner Gestaltung auf der Buhne. Das
Drama gibt einen Spannungsbogen mit
verschiedenen Inhalten und Schauplatzen
an. Nach Shakespeare gibt es ein Drama
in drei oder funf Akten. Die Dramaturgie
in den heutigen audiovisuellen Medien ist
eher in mehr als funf Akten untergliedert.
Es ist keine Seltenheit, dass bis zu 20 ver-
schiedene Akte die einzelnen Schauplatze
und Handlungsstrange in der Gesamtkom-
position vereinen, die in einer AV-Show
zum Einsatz kommen.

© www.geronnenezeit.de
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Wahrhaftigkeit versus
Geschichten erzihlen...

Die Frage nach dem Wahrheitsgehalt einer
AV-Produktion muss sehr friih gestellt und
vor allem folgerichtig beantwortet werden.
Wenn eine AV-Produktion im Reportage-
Stil erstellt werden soll, dann ist das Thema
Wahrhaftigkeit gefragt und gefordert. Der
Rezipient mdchte sich darauf verlassen,
dass die gezeigten Bilder der Wahrheit ent-
sprechen und dass nichts dazu gedichtet,
beschonigt oder dramatisiert wird. Wenn
der Produzent aus der bertihmten Micke
einen Elefanten macht, dann darf er sich
nicht wundern, wenn ihm das Publikum
das zu Recht Ubel nimmt. Bei der Repor-
tage ist die Dramaturgie unidirektional.
Die Handlung ist vorgegeben und alle dra-

maturgischen Gestaltungsmittel kommen
zum Erliegen — es zahlt die wahrhaftige

Darstellung der Realitst, Dass diese Realitét
mitunter sehr spannend sein kann, bewei-
sen Extrem-Abenteurer wie beispielsweise
Rudiger Nehberg und Reinhold Messner
immer wieder aufs Neue. Mit sparsams-
tem fotografischem und/oder filmischem

Equipment dokumentieren diese Abenteu-
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rer, die zugleich Produzenten ihrer eigenen
Medienreportagen sind, ihre humanitaren
und sportlichen Erfolge. Das Publikum darf
zu Recht an die Echtheit der Inhalte glau-
ben.

... Tell a story!

Anderseits ist S
eine wahrlich schéne Moglichkeit, um
Rezipienten dramaturgisch zu beeindru-
cken. Wenn man sich fir diese Variante
m.ﬂmmjm_qmﬁ dann darf an keiner Stelle der
Verdacht aufkommen, es handelt sich um
eine Reportage. Diese beiden Produktions-
_weisen schlieBen sich quasi aus. Entweder
muss so klar sein, dass es sich um Fiktion
handelt, dass kein Zweifel aufkommen
kann, oder zu Beginn der AV-Produktion
muss ein Hinweis erscheinen, dass es sich
um beispielhafte Aufnahmen handelt oder
dass Inhalt, Personen und Handlungen frei
erfunden wurden. Dann kann man wun-
derbar Geschichten erzahlen und verschie-
dene Inhalte frei gestalten.

In der Vortragsszene, in der sich ja viele
.Abenteurer” tummeln, muss an manchen
Stellen deutlich hinterfragt werden, ob es
sich um eine Reportage handelt oder ob
einem breiten Publikum einfach eine Ge-
schichte erzahlt wird. Man darf hier sicher
nicht pauschal alles, was auf einer groBen
Bildwand projiziert wird, in Frage stellen,
andererseits darf man als Produzent das
Publikum nicht fir dumm verkaufen. Also,
es gilt: Wahrhaftigkeit oder ,,...tell a story”
— das sind die beiden Kriterien. Und — es
gibt noch eine dritte Variante — und das ist

die beste Version: ,,... tell a story — und die
ist auch wa igl”
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Die Wahl der Medien

Einzelbilder oder bewegte Bilder?

Ein ganz wesentlicher Aspekt bei der Erstel-
lung einer audiovisuellen Présentation ist
die Wahl der Medien. Haufig wird diesem
sehr grundlegenden Aspekt nur sehr wenig
Bedeutung beigemessen. Verflgt man Uber
ein komplett eingerichtetes Videostudio, so
wird man wohl einen Videofilm erstellen.
Enthusiasten der friiheren Dia-AudioVision
hingegen schworen auf Fotografie und
Diaprojektor. Eine Fixierung auf ein Medi-
um kann nur schlecht sein. Die Wahl des
Mediums muss eine artgerechte Projektion
garantieren. Wer mit Einzelbildern bewegte
,mmgcmsts simulieren mochte, kann dies
mit moderner Software durchaus bewerk-
stelligen, dennoch sei dann kritisch hinter-

4| fragt, warum dieser Produzent nicht besser

einen Film produziert hatte.

Heute weichen die Grenzen zwischen
den Medien immer mehr auf. Den ,klas-
sischen Produktionstypus” gibt es nicht
mehr.  Moderne Spiegelreflex-Kameras
konnen in allen maglichen Aufnahmefor-
maten Bilder und Videos erzeugen. So ist
es auch nicht verwunderlich, dass immer
mehr AV-Produzenten neben der typischen
Einzelbildfotografie auch Videosequenzen
in den AV-Produktionen zum Einsatz brin-
gen. Um eines ganz klar zu stellen — die-
se Medienvielfalt in_einer AV-Produktion

se Medienvielfalt In_einer Av-rroduktion
kann durchaus bereichernd sein. Meistens

ist sie es allerdings leider nicht. Und das
hat viele Grinde. Die Videoproduktion
folgt ganz anderen GesetzmaBigkeiten
als die fotografische Einzelbildproduktion.
Die Videoproduktion ist sehr viel komplexer

als die Fotografie. Ein Einzelbild kann sehr -

—
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einfach nachtréglich in vielerlei Varianten
digital verandert werden — bei der Video-
produktion ist man, was die Auflésung
des Filmmaterials und auch die gesamte
Nachbearbeitung betrifft, sehr viel einge-
engter. Und — ein guter Fotograf ist noch
lange kein erfolgreicher Filmproduzent. Es
gibt sicher noch viele Argumente, warum
der Einsatz von Filmsequenzen in einer AV-
Show schwierig ist, es gibt allerdings auch
eine ganze Reihe von Beispielen, in denen
der Einsatz von Videomaterial dramatur-
gisch hervorragend geeignet ist.

David Hettich beispielsweise nimmt sei-
ne Zuschauer mit auf eine Reise durch die
Ozeane dieser Welt. Vor Siidafrika doku-
mentiert er den WeiBen Hai. Der Rguber
der Meere pirscht sich an einen groen Ma-
krelenschwarm heran. Die Makrelen ver-
dichten sich zu einem Schwarm, um dem
Feind, also dem WeiBen Hai, ihre GréBe zu
signalisieren. Bis hierhin ist alles in Einzel-
bildfotografie erstellt. Aus dem stehenden
Bild des Makrelenschwarms wird auf eine
bewegte Filmsequenz (iberblendet — das
Publikum ist Gberrascht, schaut fasziniert
auf den Makrelenschwarm, wie selbiger
sich immer enger und schneller dreht, um
den WeiBen Hai zu beeindrucken.

Ein anderes dramaturgisch sehr sinnvol-
les Beispiel fUr den Einsatz von Filmsequen-
zen ist die Dokumentation von Geschwin-
digkeit. Alles, oder zumindest vieles, was
sich im Bild bewegt, ist der Feind der Fo-
tografie. Das beginnt bei der Dokumenta-
tion eines Fomel 1-Autorennens und endet
wohl bei einer Interviewdarstellung eines
Menschen. In all diesen Fallen kann man
zwar den O-Ton wunderbar einbringen, die
Einzelbilder werden aber nie die Wirkung
haben, wie es eine Filmsequenz an dieser
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(Der Titel ISt ein Versprechen

Stelle hatte.

Eine dramaturgische Grundregel gibt es
bei der Fragestellung nach dem Einsatz von
Einzelbildern oder Filmsequenzen und Vi-
deo. ,Reduce to the max"” — Effekte sollten
sparsam und wirkungsvoll eingesetzt wer-
den. Wer eine AV-Produktion erstellt, die
Uberwiegend aus Filmsequenzen besteht,
sollte Einzelbilder eher sparsam und exakt
einsetzen. Wer eine AV-Show aus Uberwie-
gend Einzelbildern produziert, sollte das
Thema Filmsequenzen wohltberlegt und
situativ sinnvoll einsetzen.

Haufig kommt die Frage nach einem pas-
senden Titel fur die Produktion schon recht
frih auf. Es ist keine Seltenheit, dass eine
audiovisuelle Produktion zundchst einmal
einen Arbeitstitel hat, der zu einem viel spa-
teren Zeitpunkt dann in den richtigen Titel
gewandelt wird. Der Titel ist ein Verspre-
chen und muss diesem auch entsprechen.

Norbert Rosing

WiLpes
DeuTscHLAND
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Der Titel gibt knapp und prazise den
Inhalt wieder und macht gespannt
mlcﬂﬁm_ was da kommen mag, zum
Beispiel ,,Abenteuer Serengeti”. Der
Titel ist kurz, pragnant und erzeugt
Spannung. Auf den ersten Blick ist
das sicher so. Andererseits weif3 man,
dass kaum ein Begriff so inflationar
benutzt wird wie das Wort , Aben-
teuer” bei audiovisuellen Produktio-
nen. Abenteuer Donau, Abenteuer
Afrika, Abenteuer Ozean, Abenteu-
er Indien, Abenteuer Himalaya sind
sicher nur einige wenige Vertreter fur
groBartige Produktionen, die sich je-
doch im Titel erst einmal nur durch
die Ortsbeschreibung unterscheiden.
Je einzigarti in_Titel gewahlt
wird, desto spannender, besser und
einpragsamer ist er.

Der thematische Aufbau

Der Aufbau einer Produktion gliedert

sich im Hauptteil idealerweise in sieben
Themen. Es kdnnen natdrlich, je nach In-
halt, mehr oder weniger Themen sein. Das
Wahrnehmungsverhalten bei Menschen ist
leicht vorhersehbar: Ungerade Themenan-
zahlen konnen leichter rezipiert werden, als

Bevor die Einzelheiten dar-
gestellt werden, muss jedem
klar sein, um was es geht

gerade Anzahlen. So ist es eine Faustregel,
dass die ideale Dramaturgie bei modernen
Medien aus sieben verschiedenen Themen-
bereichen bestehen soll. Die Anordnung
dieser Themen geht dann vom Bekannten
zum Unbekannten: Dieses Prinzip ermog-
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licht ein Ankoppeln neuer Informationen
und erleichtert damit das Rezipieren. Der

Ablauf erfolgt vom Ub ins Detail:
Bevor die Einzelheiten dargestellt werden,
muss jedem klar sein, um was es geht.

Die sieben Gliederungspunkte

Am Beispiel , Paris — Eine Metropole” legt
der Produzent zum Beispiel als sieben Glie-
derungspunkte Eiffelturm, Champs-Ely-
sées, Louvre, Sacré-Cceur, Musée d'Orsay,
Arc de Triomphe und Opéra fest. Mit wel-
cher Sehenswirdigkeit begonnen wird,
spielt zunachst einmal keine groBe Rolle.
Nun muss der Produzent jedes dieser sie-
ben Themen gewichten, das heiBt er muss
festlegen, welches Thema das starkste und

www.av-dialog.de
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welches Thema das vermeintlich schwéchs-
te ist. Im Beispiel von oben genannter Pro-
duktion ,Paris — Eine Metropole” spielt es
keine Rolle, mit welcher Sehenswiirdigkeit
begonnen wird. Die meisten Produzenten
wirden wahrscheinlich eine zeitlogische
Anordnung der Themen vornehmen. Das
bedeutet, man setzt die Reihenfolge nach
dem tatsachlichen Erleben der Reise fest.
Erster Tag: Eiffelturm, Champs-Elysées und
Louvre. Zweiter Tag: Sacré-Cceur und Mu-
sée d'Orsay. Dritter Tag: Arc de Triomphe
und Opéra. Wenn man die Themen nun
nach Spannung, Originalitat, szenische Ein-
zigartigkeit etc. bewertet, ergibt sich viel-
leicht eine ganz andere Reihenfolge. Man
beginnt mit dem zweitbesten Thema, dann
folgt _das vermeintlich schlechteste und
am Ende steht das Beste. Die Gewichtung

muss sich nicht nach der zeitlichen Rei-
henfolge richten. Es sei denn, die logische
Abfolge ist wichtig, zum Beispiel bei der
Bergbesteigung des ,K2". Hier kann man
nicht mit einem der Hochlager beginnen —
so eine Expedition beginnt normalerweise
mit dem Anmarsch zum Basislager, gefolgt
vom Einrichten der Hohenlager und dem
Gipfelsturm.

Aber auch hier sei die Frage gestat-
tet: Muss sich der Produzent an eine
.reportage”-artige, also eine wahrhafti-
ge Produktionsreihenfolge halten, oder
kdnnen nicht auch freie Elemente einge-
flgt werden? An dieser Stelle sei auf zwei
Anekdoten von Hans Kammerlander hin-
gewiesen, die das Publikum regelmaBig
zum Lachen und Schmunzeln bringen. Die
Bergsteigerlegende Kammerlander erzahlt
eindrucksvoll in seiner Medienreportage
~Am seidenen Faden”, wie er mehrfach
versucht, den K2 zu bezwingen und jedes

AV-Diatoc 4/2014

Hans Kammerlander

Mal Ski fur die anschlieBende Abfahrt mit
zum Gipfel nimmt. Leider bedarf es meh-
rere Versuche, um den Berg der Berge zu
erklimmen. Bei den Fehlversuchen l&sst
Kammerlander seine Abfahrtsski am Berg
zurlick, um dann im Vortrag suffisant zu er-
klaren: ,Naja — ich habe die Ski dann beim
nachsten Aufstieg, ein Jahr spater, wieder
gefunden. Ich hatte ja neue Ski dabei und
habe mir dann tberlegt, ob ich da heroben
auf tber 7000 Meter Hoéhe nicht einen Ski-
verleih aufmachen soll.” Die andere kurze
witzige Geschichte von Kammerlander zielt
auf die menschliche Verdauung (eigentlich
ein Tabuthema) beim Bergsteigen. Er er-
zahlt, dass der Mensch im Basislager gut
isst und gut trinkt und natdrlich auch gut
verdaut.

Da die menschlichen Exkremente bei
den nachtlichen Tiefsttemperaturen von
vielen Grad unter Null nicht zerfallen,
mussen ,, Shitporter” die Fakalien in Plas-
tikfassern weit weg vom Basislager in ei-
ner Gletscherspalte entsorgen. Der Begriff
sowie der Gedanke des ,Shitporters” er-
heitert das Publikum immer wieder. Diese
beiden Beispiele zeigen deutlich, dass es in
jeder Produktion mdglich ist, nicht nur ei-

———
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nen roten Faden durchgéngig festzulegen,
sondern dass jede Produktion auch mit
kleinen Nebenthemen belegt und unter-

j.m_mm_j aufbereitet werden kann.

Anfang und Schluss

Ein_ungewdhnlich >:3:th&_ der AV-
Produktion sammelt sofort die Aufmerk-
samkeit. Einstieg und Schluss sind entschei-
dend. Zu Beginn muss eine Verbindung her-
gestellt werden — Persénliches ist d =
gemeinen vorzuziehen. Verkrampfte Witze

haben in einer Produktion nichts verloren.
Hochwertiges Bildmaterial ist wichtig.
Uberraschende Momente und Aussagen
fesseln den Zuschauer. Erklarungen sollten
an den Stellen gemacht werden, an denen
sie notwendig sind. Die groBen Vortrags-
referenten unserer Zeit wie beispielsweise
Michael Martin und David Hettich machen
es uns vor. Zu Beginn lhrer Live-Medienre-
portage zeigen sie Bilder aus ihrer Jugend.
So ist Michael Martin ganz im Look und
Style der 60er und 70Qer Jahre auf einem
Mofa zu sehen, bevor er dann mit den gro-
Ben Enduro-Motorradern von BMW, gestylt
mit Touratech-Equipement auf Reisen geht.
David Hettich lasst es sich nicht nehmen,
Bilder von seinen ersten Tauchgangen im
Schénwalder Hallenbad im zarten Alter von
13 Jahren zu prasentieren.

Diese Variante als Anfang einer audiovi-
suellen Show zu wahlen, ist zwar einerseits
nicht ganz neu, andererseits muss man
sofort anerkennen, dass diese Variante
auBerst publikumswirksam ist. Der Zweck
heiligt hier die Mittel.

Beipm S¢ gibt es dann auch wie-
der ein Patentrezept: Bereits tausendmal

— e
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kopiert, komm
enten unweigerlich positiv an — der ,Blick
zurlick”. Am Ende einer langen Reise sitzt
dann der Produzent klischeehaft an einem
einsamen Strand oder auf einem hohen
Berg und blickt auf seine abenteuerliche
Reise zurick.

Der Anfang und der Schluss sind tat-
sachlich frei zu gestalten. Hier sind Fanta-
sie und Ideenreichtum gefragt. Je extrava-
ganter der Anfang und der Schluss sind,
desto eher wird der Rezipient die gesamte
Produktion positiv bewerten. O

www.av-dialog.de
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und formalen Zusammenhang zwischen
den Satzen.

. Wie findest du diesen Satz”, frage ich
meinen Co-Piloten (meine liebe Frau). ,Er
sah den erstaunlichsten Landungsplatz
wieder,” Dazu mein Co-Pilot: ,,Gut”. ,Und
diesen?: So sah er den erstaunlichsten Lan-

n

dungsplatz wieder.” ,Besser”, meint mein
Co-Pilot.

Und nun méchte ich thnen zeigen, wie
vor mehr als einhundert Jahren Thomas
Mann seine Worte gesetzt hat im Sinne
von , Thema — Rhema”.

%

Nicht

Vielfalt begeistern, auch unsere Sprache
erlaubt eine lebendige Ausdrucksweise
und eine geschickte Wortstellung, die das

Thomas Mann (Der Tod in Venedig)

So sah er ihn denn wieder,

den erstaunlichsten Landungsplatz, jene blendende Komposition fantastischen
Bauwerks, welche die Republik den ehrfirchtigen Blicken nahender Seefahrer
entgegenstellte: die leichte Herrlichkeit des Palastes und die Seufzerbriicke, die
Saulen mit Léw und heiligem am Ufer, die prunkend vortretende Flanke des
Marchentempels, den Durchblick auf Torweg und Riesenuhr,

und anschauend bedachte er,

dass zu Lande, auf dem Bahnhof in Venedig anlangen, einen Palast durch eine
Hintertiir betreten heilte, und dass man nicht anders als wie nun er, als zu Schif-
fe, als Uiber das hohe Meer die unwahrscheinlichste der Stadte erreichen sollte.

Sie ist eine Eigenart der deutschen Sprache, die weitgehend freie Wort-
stellung. Der Aufmacher vorne, das Wichtige ans Ende: Vergleichen wir
die Beispiele.

Am Bosperus, an der Naht zwischen Europa und Asien, an der Schnittstelle
zwischen Orient und Okzident beginnt unsere Reise.

Hier beginnt unsere Reise, am Bosperus, an der Naht zwischen Europa und Asien,
an der Schnittstelle zwischen Orient und Okzident.

Die Hagia Sophia gehért zu den groBartigsten Bauleistungen aller Zeiten.

Als die Osmanen im Jahre 1453 Byzanz eroberten, wurde sie, eingeweiht im 6.
Jahrhundert und 900 Jahre christliche Kirche, eine Moschee.

Sie gehort zu den groRartigsten Bauleistungen aller Zeiten, die Hagia Sophia.
Eingeweiht im 6. Jahrhundert, ist sie 900 Jahre christliche Kirche, bis im Jahre
1453 die Osmanen Byzanz erobern und die Kirche zur Moschee machen.

sind Satze, die in einem Zug erfasst werden
kénnen.” So beschreibt es Stefan Wachtel.

In der néchsten Folge mochte ich an-
knupfen an die bisherigen Ausfihrungen
und dabei auch die Worte im einzelnen

nur unsere Bilder kénnen durch

Horen erleicht. , Spontanes Schreiben ist
der inneren Sprache am nachsten. Wichtig

AV-DiaLoG 1/2015

betrachten. O
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Mediendramaturgie (Teil 2)

Bilderkunst

Von Prof. Michael Hoyer

Im zweiten Teil der Serie Giber Mediendramaturgie geht es darum, wie Bilder

wahrgenommen werden und wie Bilder gestaltet werden sollen, damit sie

beim Zuschauer auch ankommen.

Die Wahrnehmung

Die Wahrnehmung einer audiovisuellen
Produktion ist eine sehr subjektive Ange-
legenheit. Dennoch gibt es entscheidend
l%ﬁ.mm@\m Prozesse bei der audiovisuellen
Wahrnehmung, die man bei der Erstellung
einer AV-Show unbedingt bertcksichtigen
sollte. Ein grundlegendes Bedurfnis des
Menschen war es schon immer, Eindrlcke,
Erlebnisse und das alltégliche Geschehen
durch Bilder einander mitzuteilen. Be-
reits vor Uber 40.000 Jahren begann der
Mensch mit einfachen Kritzeleien und
Zeichnungen an Héhlenwéanden die visuelle
Kommunikation. Die Felsbilder sind gefullt
mit Informationen Uber deren Urheber, ih-

© www.kontur-photo.de
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rer Gesellschaft und ihrer Kultur. Somit sind
Felsbilder nicht einfach nur Relikte visuellen
Kunstschaffens aus grauer Vorzeit, sondern
die ersten Bilder, die sich der Symbolspra-
che bedient haben.

Die Schrift

Die Schrift entwickelte sich erst vor 5.000
Jahren in mehreren Stufen von der ur-
springlichen Bilderschrift bis zur abstrak-
ten Symbolschrift, und mit der Festlegung
eines ersten, aus nur wenigen abstrakten
Zeichen bestehenden Alphabets, verlor die
urspringliche Bilderschrift vor rund 3.500
Jahren ihre Bedeutung. Heute finden sich
Symbole wieder in zunehmendem MaB als

Kemmunikationsmittel in unserem Alltag.
Ob in der Fotografie oder im Film: Sym-
bole signalisieren und informieren, geben
dem Betrachter bzw. dem Zuschauer die
Maglichkeit, sich schneller zurechtzufin-
den. Sich fotografisch mit Symbolen aus-
einander zu setzen, kann vordergrindig
verstanden werden; so ist es in unserem
Alltag kein Problem, Symbole in Form von
Verkehrsschildern, Verbots-und Hinweista-

www.av-dialog.de
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feln oder auf der Tastatur unseres Compu-
ters zu finden.

Symbole

Wir begegnen Symbolen hauptsachlich
dann, wenn die Verwendung der Schrift
zu lang, zu undbersichtlich und zu unver-
standlich ist. An Orten, wo viele unter-
schiedliche Sprachkulturen aufeinander
treffen, z.B. auf einem Flughafen, sind
Symbole in Form von Piktogrammen nicht
wegzudenken. Symbole sind aber auch Zei-
chen. Und wer diese Zeichen fotografisch
festhalten will, muss sich mit dem Thema,
das er fotografiert, auch intensiv beschafti-
gen. SchlieBlich kann er nur das umsetzen,
was er erlebt und auch verarbeitet hat. Wir_
massen unseren Blick schulen, um die Zei-
chen zu erkennen.

et B ek <A LD SR LAY RS

Sehen

Zum besseren Verstandnis der Leistungsfa-
higkeit unseres visuellen Wahrnehmungs-
systems ist es nutzlich, ein paar grundle-
gende Eigenschaften des Sehvorgangs
kennenzulernen. Das Auge ist in seinem
optischen Aufbau mit einer Kamera zu
vergleichen, der Abbildungsvorgang ist ei-
gentlich identisch: Das von einem Objekt
reflektierte Licht wird auf der Netzhaut ver-
kleinert, kopfstehend und seitenverkehrt
abgebildet. Mit der Projektion des Bildes
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auf der Netzhaut endet jedoch die Uber-
einstimmung von Auge und Kamera. Wah-
rend bei der Kamera das zunadchst latente
Bild durch die Digitalisierung zu einem dau-
erhaften Foto umgewandelt wird, entsteht
beim Sehvorgang fur nur wenige Zehntel-
sekunden ein Augenblicksbild, das dauernd
geldscht wird und dem stéandig neue Bilder
folgen. Hierzu wandeln die Uber 125 Mil-
lionen Sehzellen der Netzhaut das Licht in
elektrische Impulse um und Uber 1 Million
Nervenfasern des Sehnervs leiten die ge-
sammelten und sortierten Informationen
an das Gehirn weiter, um im Sehzentrum
zu visuellen Sinneseindriicken, namlich den
Bildern, verarbeitet zu werden. Wahrend
das Speicherungsvermégen der Netzhaut
rund 3 Millionen Bit/Sek. betragt, wird
diese unlberschaubare Informationsmen-
ge wahrend des Sehvorgangs auf ein zur
Orientierung notwendiges MaRB reduziert
und zwar auf eine der Wahrnehmung an-
gemessene Zahl von 16 Bit/Sek.

Dabei ordnet das Gehirn die Sinnes-
eindriicke, trennt das Wesentliche vom
Unwesentlichen und vergleicht mit bereits
gespeicherten Mustern und Erfahrungen.
Dabei bevorzugt es immer das einfachs-
te Sehmuster, das unter den gegebenen
Umstanden méglich ist. Unter dr. r-
gischen Gestaltungsrichtlinien heif3t dies,

< R

dass wir moglichst auf einfache Sehmus-
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ter zurtickgreifen mussen, um schnell und
da _ W ein der Rezipien-
ten zu gelangen. Doch noch einmal zurck
zu unserem Auge. Das Auge ist auf den
zentralen Bereich der Netzhaut (Fovea) an-
gewiesen, wenn es ein Objekt gestochen
scharf sehen will. Der Blickwinkel ist dabei
auBerst klein, er betrdgt gerade mal 1,5
Grad. Um die Objekte nacheinander ab-
zutasten und sich ein Gesamtbild zu ver-
schaffen, ist das Auge standig in Bewegung
und dabei dndert es zur Scharfeinstellung
unwillktrlich die Krimmung der Linse. Fur
die Wahrnehmung gelten folgende Sehge-
setzmaBigkeiten:

e Wahrnehmungen sind ganzheitlich, das

Objekt wird umrissen und geordnet.

e Wahrnehmungen sind hierarchisch, das

Objekt wird Punkt fur Punkt abgetastet.
e Unser Wahrnehmungssystem strebt

nach Einfachheit, Ubersichtlichkeit und

Ordnung.

Das Wissen (iber unser Wahrnehmungs-
system_ermaédgli ns nun, den Blick zu
schulen un ibilisieren. Wer stan-
dig mit der Kamera unterwegs ist, sieht die
Welt mit anderen Augen. Man entdeckt
Dinge, die einem sonst verborgen bleiben.
Und man entdeckt Details, die zu fotogra-
fieren sich lohnen. Ohne einen geschulten
Blick keine Aussicht auf gute Bilder? Viel-
leicht ein Beispiel gefallig?

Dramaturgische Wahrnehmung -

ein Beispiel

Eine Eigenschaft des Menschen ist, seine
Umgebung zu ordnen, n sie_einzugrei-
Ten und ihr eine Form zu geben. Diese Ei-
genschaft legt er jedoc wenn
er seinem Handeln keine Bedeutung bei-

misst. Und so sind viele Dinge in unserer
Jmisst. Uy
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unmittelbaren Umgebung nicht geordnet.
Offnen wir den Deckel unserer Millton-
ne, entdecken wir ein Chaos von Formen
und Strukturen. Sind wir erst einmal sen-
sibilisiert, entdecken wir diese Unordnung
Uberall. Dieses scheinbare Uberangebot an
optischen Reizen Ubt geradezu eine magi-
sche Anziehungskraft fur Hobbyfotografen
aus. Es ist aber genau das Chaos, das den

enttduschten Fotografen mit seinem Bild

unzufrieden werden lasst. Zu viele Dinge
haben ohne Ordnung Platz auf dem Bild

gefunden, es besteht keine Trennung zwi-

schen Wichtigem und Unwichtigem. Und
bald wird dem Fotografen bewusst, dass
ein bestimmtes dramaturgisches Gestal-
tungsprinzip seinen Bildern zu Grunde
liegen muss. Es ist also ein Uberangebot
an optischen Reizen, die uns oftmals zu
schaffen machen. Wer hier schon nicht klar
und Ubersichtlich ordnet, wird auch evtl.
vorhandene Zeichen nicht erkennen. Da-

bei offenbaren Zeichen Wahrheiten, die wir
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fotografieren wollen, um manchen Bildern
eine besondere Ausdruckskraft zu verlei-
hen. Was verstehen wir also unter einem
Symbol bzw. Zeichen in einem Foto? Es ist
sozusagen das ,unterstrichene” Bild, eine
Aussage mit Nachdruck. Dabei konnen Zei-
chen negative und positive Eigenschaften
darstellen.

Das gute Bild!

Bei der Erstellung einer Medienreportage
kommt der Bildauswahl eine besondere
Bedeutung zu. Wenn die Idee zu einer
Medienreportage entstanden ist, missen
mehrere Einzelbilder so fotografiert wer-
den, dass sie bei der spateren Bildfolge
den Zuschauer lenken und eine schlissige
Geschichte erzéhlen.

Haufig werden Medi er-
stellt mit dem Gedanken, dass ein Sprecher
die (fehlenden) Informationen vermittelt.
Frei nach dem Motto: Da spielt es keine
Rolle, ob ein Bild mehr oder weniger vor-
handen ist. Generell gilt jedoch, dass die
Bilder auch ohne Text die Geschichte Klar
nachvollziehbar fur den Rezipienten dar-
stellen sollen. SchlieBlich lautet das Sprich-
wort: Ein Bild sagt mehr als tausend Worte
und nicht tausend Worte zur Erklarung

© www.gereon-roemer.de
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eines Bildes oder einer Bildsequenz. Beim
Fotografieren flr eine Medienreportage ist
weiterhin darauf zu achten, dass die Bilder
klar und einfach visuell zu erfassen sind.
Bilder in einer Medienreportage wechseln
schnell. Der Betrachter hat keine Zeit, sich

Details anzusehen. Das Auge muss die

gesehene | ufnehmen

und bewerten kénnen. Beim Fotografieren

ist daher moglichst darauf zu achten, dass
eine Aufnahme der Totale gemacht wird
und dann die Details gezeigt werden oder
man beginnt mit den Details und zeigt
dann das, worauf es einem ankommt/was
man ausdricken mag.
weilig, wenn einfach Einzelbilder anein-
ander gereiht werden, ohne dass er darin
einen Zusammenhang sieht. Es ist dabei
unerheblich, ob diese Bilder fotografisch
und optisch von ausgezeichneter Qualitdt
sind. Aus diesem Grunde ist es von groBer
Bedeutung, schon beim Fotografieren zu
wissen, was in einer Sequenz ausgedrlickt
werden soll, so dass ausreichend (Detail-)
Aufnahmen vorhanden sind, um eine
schlussige Aussage zu erhalten.

Die Sequenz/Aussage, die mit den Bil-
dern gestaltet wird, unterliegt keiner festen
ZeitgroBe. Der Produzent sollte sich jedoch
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nicht dazu verleiten lassen, dass er alle Bil-
der, die er flr eine Sequenz erstellt hat,
auch dort hineinpacken muss. Sprichworte
wie: , Weniger ist mehr” und ,in der Kiirze
liegt die Wiirze" helfen einem vielleicht, die
richtige Entscheidung zu treffen. Alleine ein
Blick in die taglichen Werbeproduktionen
m Fernsehen helfen einem zu verstehen,
in welch kurzer Zeit Informationen trans-
portiert werden kénnen. Und begeistern
tun letztendlich die Produktionen, die auch
noch nach dem zweiten und dritten Mal
Ansehen Neues offenbaren.

AV-Bildproduktion

Wie wirklich ist die Wirklichkeit? Sicher-
lich gibt es auf diese Frage keine ultima-
tive Antwort. Mit Bildern kann man die
Realitdt dokumentieren, man kann mit
Bildern jedoch auch reine Phantasiewelten
darstellen. Gerade durch den Einsatz von
computergesteuerten Hilfsmitteln lassen
sich Bilder auf einfachst
manipulieren.

Die Wahrnehmung von Bildern unter-
liegt ganz besonderen Gegebenheiten: Sie
ist abhangig von der jeweiligen Kultur, dem
sozialen Umfeld, dem Alter, der Erwartung
und Zielsetzung sowie dem Bildmaterial.
Ausgangspunkt allen Bildmaterials ist die
Fotografie; auch wenn lllustrationen, Typo-
grafie und digitale Bildbearbeitung wesent-
liche Elemente der modernen Medienpro-

© www.geronnenezeit.de
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duktion darstellen — die Basis ist und bleibt
_ . e
die Fotografie.

Auf dem Weg zum dramaturgisch
guten Bild

Wer fotografiert, mochte etwas mitteilen.

Dies gilt fur den Berufsfotografen wie fur

den Amateur gleichermaBen. Fotografiert

wird dabei aus vielen Grinden: fur wis-

senschaftliche Zwecke, als Auftrag, zur

unterhaltenden Information, um das Zeit-

geschehen festzuhalten oder einfach nur

so zum SpaB. Da die Mitteilung ankommen

soll, muss das Bild auch wirklich gut sein.

Doch wann ist ein Foto gut? Wenn schon

Albrecht Durer nicht wusste, wann ein Bild

schon sei, so muss es uns doch erst recht

schwer fallen, ein Bild objektiv zu beur-

teilen. Was der eine als schon empfindet,

lehnt der andere vielleicht ab. Das gute Bild .
ist durchaus subjektiv. Experimentelle Un-
MHmacm:%@mj der Gestaltpsychologie, der
Informationsasthetik sowie der Verhaltens-
forschung zeigen jedoch, dass es eindeuti-
ge Regeln zur Bewertung von Bildern gibt.

Dies gibt uns die Mdglichkeit, einen Weg
zum guten Bild aufzuzeigen.

Die Bildidee

Sobald die Bildidee gefasst ist, wollen wir
fotografieren. Dabei reicht es jedoch noch
nicht aus, ausschlieBlich die fur die Wahr-
nehmung bendtigten Informationen zu

www.av-dialog.de

)

amg_ﬁcsm HMH

berlicksichtigen. Ein dramaturgisch gutes
Bild moéchte auch gestaltet sein. Wahrend
die Umwelt innerhalb eines Bruchteils ei-
ner Sekunde wahrgenommen wird und
eine Bildidee entsteht, kann die eigentliche
Bildgestaltung in ein paar Sekunden bis Mi-
nuten bemessen werden. Die Entscheidung
N liegt zuerst in der Wahl der Brennweite, des
v‘ Standpunktes sowie der Perspektive. Diese
drei Kriterien liegen nahe beieinander. Da-
bei ist immer wieder zu bedenken, dass die
Wahl der Brennweite keinen Einfluss auf
die Perspektive hat. Egal ob ein Motiv mit
dem Tele- oder dem Weitwinkelobjektiv fo-
tografiert ist, die Perspektive bleibt immer
die gleiche. Was sich andert ist lediglich der
Bildwinkel, dessen Ausdehnung letztend-
lich die AbbildungsgréBe bestimmt. Erst
die Veranderung des Standpunkts hat die
Verdnderung der Perspektive zufolge. Doch
was bezeichnen wir _ﬂ._umabmw@@

Die Darstellung der Dreidimensionalitat
in einem zweidimensionalen Bild verlangt
eine Vortauschung von Rdumlichkeit. Dies
ist mitunter die Voraussetzung fir ein
gutes Bild. Die fotografische Perspektive
resultiert also aus der sich kontinuierlich
verkleinerten Darstellung der Dinge vom
Vorder- zum Hintergrund. Das MaB der
Verkleinerung erfolgt proportional zur
Entfernung, das heiBt: Ein 1 Meter von
der Kamera entferntes Objekt ist in der
Abbildung immer doppelt so groB, wie ein
gleichgroBes Objekt, das 2 Meter entfernt
ist. Um ein Motiv entsprechend unserem
Augeneindruck in naturlicher Perspektive
fotografisch darzustellen, bedarf es einer
bestimmten Brennweite und daraus re-
sultierendem Bildwinkel, dessen optische
Wirkung Ahnlichkeiten mit unserem Sehen
hat. Dies ist bei unserer Kleinbildkamera
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ein Grund dafur,
wieso wir diese Brennweite als Normal-
objektiv bezeichnen. Zoomobjektive mit
ihren variablen Brennweiten erméglichen
uns schnell, von einem gegebenen Aufnah-
mestandpunkt das gewlnschte Bildfeld zu
erfassen. Dies verfihrt jedoch immer wie-
der dazu, den einmal eingenommenen
Standpunkt nicht mehr zu verandern; die
Maglichkeit, das Motiv in einer anderen,
vielleicht besseren Perspektive darzustellen,
bleibt verbaut. Fotografieren wir also mit
der Brennweite, die uns fir das Motiv als
die Richtige erscheint und vergessen dabei
unseren Aufnahmestandpunkt nicht. Aus
einer ungewohnlichen Perspektive aufge-
nommene Bilder erregen beim Betrachter
hohe Aufmerksamkeit,

Bildaufteilung

Ist die Entscheidung Uber die Wahl der
Brennweite, der Perspektive und des
Standpunkts gefallen, geht es an den ei-
gentlichen dramaturgischen Bildaufbau.
Eines der wichtigsten Gestaltungskriterien
ist die Unterscheidung zwischen Figur und

2

Grund. Der wichtigste Teil eines Bildes ist \o==

der deutlich erkennbare Gegenstand des
Bildinteresses. Dieser kann aus einem oder
mehreren Objekten bestehen und bildet die
Figur, der Rest des Bildes den Grund. Der
Betrachter bestimmt innerhalb der ersten
Wahrnehmungsphase den Unterschied,
und das heiBt fur uns: Bilder, die keine ein-
deutige Figur-Grund-Beziehung aufweisen
werden abgelehnt. Die Unterscheidung
zwischen Figur und Grund wird im Wesent-
lichen davon bestimmt, wie stark sich die
Figur vom Grund abhebt. Da die Figur und
der Grund niemals zugleich wahrgenom-
men werden kann, sollte es unser Ziel sein,
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variiert die Aussage der Bildkomposition.
Horizontale Linien strahlen Ruhe, vertikale
Linien Dynamik und diagonale Linien Be-
: wegung aus. Dabei ist zu beachten, dass
die ausgepragte horizontale Linie, wie sie
in der Landschaftsfotografie oft vorkommt,
nicht genau durch die Mitte des Bildes ver-

lauft. Diese wlrde das Bild automatisch in m,

tung

© www.geronnenezeit.de ~. . .
z Die Kameraperspektive

ziert werden, sind ein Garant fur schnelle,

Bilder zu fotografieren, die der Betrachter ~ zwei Halften teilen. Hierbei ist das Prinzip .~~~ Die Normalsicht vermittelt eine eher neu-  problemlose Bildwahrnehmungen.

sofort erfassen und ordnen kann. Die gut  des Goldenen Schnitts hilfreich. Auge und
erkennbare Gliederung eines Motivs in die  Gehirn bevorzugen den goldenen Schnitt
Gestaltungselemente Vorder-, Mittel- und  in doppelter Weise; dieser wird schneller
Hintergrund und Texturgradient begiinstigt ~ wahrgenommen und auch meistens sthe-
die Raumillusion. Gerade Weitwinkelobjek-  tisch héher bewertet.

tive verlangen die Einbeziehung eines die-
ser Elemente in das Bild. Vor allem ist der

Aufnahmestandpunkt entscheidend.

otionen

er emotionale Gehalt ist ein maBgeblicher
~ Faktor bei der Beurteilung von Bildern. Die-
ser ist zwar duBerst schwer messbar, tritt
Kontraste bauen das Bild erst richtig auf.  jedoch umso wirksamer in Erscheinung.
Diese kommen aufgrund der unterschied-  Die Qualitat wird dabei ausschlieBlich
lichen Farbgebung der Objekte zustande.  durch das Gefthl erlangt. Die Sensibilitat
Eine wesentliche Bedeutung hat hierbei  des Betrachters bestimmt dabei den Grad
die Art der Beleuchtung. Diffuses weiches  der Beurteilung. So mag das Bild mit dem
Licht, wie an einem bewolkten Tag, bildet  schénen Sonnenuntergang dem einen Be-
die Objekte flachig ab, lasst hochstens nur  trachter als besonders gelungen erschei-
Umrisse erkennen. Gerichtetes hartes Licht ~ nen, der andere lehnt es als kitschig ab.

hebt durch Schattenbildung Formen und
: s Inform WN

Kontraste

Strukturen plastisch hervor und verstarkt

somit den Raumeindruck. Eine korrekte  Beim Bil ften die @m@mzmmﬂ__njmz Be-
Linienflihrung ist ebenfalls entscheidend  standteile einer Information so aufeinan-
fur die Qualitat des Bildes. Je nach Rich- mﬂ%ﬁ% sich sowohl
tungsverlauf einer oder mehrerer Linien  eine verstandliche wie auch interessante
Nachricht ergibt. Dabei dient die Informa-
tion der Beurteilung des Originalitdts- oder
auch des Neuigkeitsgehalts. Bilder, die wir
nicht einordnen kénnen, fihren zu Unver-
standnis. Bilder mit geri
Uhren zu Redundanz_(Weitschweifigkeit
und Langeweile).

© www.touratech.de
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trale Bildaussage, durch die Aufsicht (im
Extremfall die Vogelperspektive) erscheint
ein Objekt klein, niedrig, verabscheuungs-
wdirdig und/oder schwach. Die Untersicht
(im Extremfall die Froschperspektive) hin-
gegen macht ein Objekt groB3, bedrohlich,
méchtig und beherrschend. So ist es kaum
verwunderlich, dass Kinder haufig in der
Aufsicht fotografiert werden (Kinder sind
klein, man muss sie beschitzen), wo hinge-
gen sich Diktatoren gerne in der Untersicht
fotografieren lassen, um ihre Macht und
GroBe auf dem Bild zu reprasentieren.

Die Perspektive einer fotografischen
Aufnahme héngt in erster Linie vom Ka-
merastandpunkt sowie der Brennweite des
Objektivs ab. Ein Wechsel der Brennweite
mit gleichem resultierendem Bildausschnitt
setzt eine veranderte Perspektive voraus;
die Beziehung zwischen dem Objekt und
der Umgebung erscheint ganzlich veran-
dert. Der Kamerastandpunkt ist ein wich-
tiges und gerade in der Werbefotografie
haufig eingesetztes dramaturgisches Mit-
tel, um einer fotografischen Aufnahme
eine eindeutige Aussage beizufligen.

o Blende und Scharfe

nahmen, die nach o__mmmB Muster produ-
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In der AV-Medienproduktion ist es je-
doch nicht immer der Wunsch des Produ-
zenten, eine einfache Bildwahrnehmung
beim Rezipienten hervorzurufen. Durch
geschickte Ausnutzung des oben beschrie-
benen Effektes, kann der Produzent die
Aufmerksamkeit und die Wahrnehmung
des Zuschauers genau lenken. Wenn nun
bewusst die Schéarfe im Bild gelenkt wird,
so kann das menschliche Auge irregefiihrt
werden, bzw. gezielt auf Bildinhalte auf-
merksam gemacht werden. Der Rezipient
kann auf diese Art und Weise Handlungs-
ablaufe miterleben und nachvollziehen.

D_m wesentliche c:ﬂmanjmaczm liegtin

Einsatz hangt von der m:@mmqmgms Bild-
aussage ab. Wéahrend sich die totale Schér-
fe Uber die gesamte Raumtiefe des Bildes
erstreckt, hebt die selektive Schérfe die be-
vorzugte Wiedergabe des bildwichtigsten
Obijekts hervor. (Wird fortgesetzt.) O

© www.geronnenezeit.de
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Mediendramaturgie (Teil 3)

Bild auf Bild

Von Prof. Michael Hoyer

Im dritten Teil der Serie iiber Mediendramaturgie geht es darum, wie

Bildfolgen gestaltet werden kénnen, damit die Zuschauer nicht ,ab-

schalten”, sondern bei der Stange bleiben.

Serielle Fotografie

Jede Medienproduktion besteht aus seriel-
ler Fotografie. Das bedeutet nichts ande-
res, als dass einzelne Bilder so aneinander
gereiht werden, dass sie unter Berticksich-
tigung inhaltlicher Aspekte ein Ganzes er-
geben. Wichtig hierbei ist, im Gegensatz
zur klassischen Einzelbildfotografie, dass
die Bildinformation sowie die zu treffende
Aussage auf mehrere Bilder verteilt werden
kann. Besonders interessant und anschau-
lich wird der Gedanke der seriellen Foto-
grafie bei der Uberblendung einer Land-
schaftsaufnahme auf eine Detailaufnahme
mit mehreren Zwischenbildern.

i
W
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Bildschnitte

Prinzipiell gilt es, bei der Medienprodukti-
on darauf zu achten, dass Horizontlinien
sowie seitliche Vertikallinien bei einzelnen
Sequenzen nicht ,springen” durfen. Das
bedeutet, dass es als unschén betrachtet
wird, wenn bei einer Uberblendung von

zwei Einzelbildern die Horizontlinie im ei-

nen Bild tiefer als im folgenden Bild liegt.
Bei der Gestaltung der Bildvorlagen wird
immer wieder gerne der , goldene Schnitt”
zu Grunde gelegt. Der ,goldene Schnitt”
beschreibt ein proportionales Streckenver-
héltnis von Hohe und Breite, das in der
bildenden Kunst in allen Epochen genutzt

www.av-dialog.de
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wurde. Obwohl die Aufgliederung eines
Bildinhaltes nach dem ,,goldenen Schnitt”
ein Bild lebendiger und interessanter ma-
chen kann, sollten in einer modernen Me-
dienproduktion auch andere, nicht festge-
legte Bildschnitte eingesetzt werden, um
eine AV-Show nicht statisch und veraltet
wirken zu lassen. Der , goldene Schnitt” ist
ein klassisches Kompositionsraster und ent-
spricht in etwa der Proportion 5:3. Durch
die Uberschneidung von Kompositionslini-
en ergeben sich Bildschwerpunkte, die man
gezielt als Gestaltungselemente einsetzen
kann. Beachtenswert hierbei ist, dass das
Bildzentrum nicht unbedingt in der Bildmit-
te sein muss. Fur dynamische, extravagante
Produktionen sollte das Bildzentrum sogar
maoglichst nicht in der Bildmitte liegen.

© www.geronnenezeit.de

EinstellgroRen

Um dramaturgische Schwerpunkte zu set-
zen, sollten verschiedene EinstellgroBen bei
der AV-Produktion zum Einsatz kommen.
Wenn alle Bilder mit nur einer Brennwei-
te erstellt werden, dann wirkt die Summe
alle Bilder sehr statisch. Um einen eher dy-
namischen Eindruck zu erzeugen, sollten
verschiedene Brennweiten mit unterschied-
lichen EinstellgréBen zum Einsatz kommen.

Weit: Typische EinstellgréBe, um Weite
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zu zeigen, Landschaft an sich, Panorama,
Meer, Skyline.

Totale: Bei der Totalen wird ein Uber-
blick gegeben, also ein Eindruck von etwas
Ganzem. Diese EinstellgroBe gibt einen
raumlichen Plan vom Gesamtgeschehen.

Halbtotale: Gegenstande oder Perso-
nen sind vom Zuschauer entfernt, so dass
eine Distanz zum Geschehen hergestellt
wird. Die Situation wird mit der charakteri-
sierenden Umgebung gezeigt.

Halbnah: Diese EinstellgroBe zeigt
Menschen etwa von den Knien an auf-
warts. Sie gibt einen rdumlich orientierten
Eindruck.

Amerikanisch: Die amerikanische Ein-
stellung ist charakteristisch fur individuelle
Aktionen, vor allem fur die Aktionen von
Armen und Beinen.

Nah: Brustbild. Der Hintergrund, vor
dem sich eine Person bewegt, ist gerade
noch erkennbar. Der Kopf beherrscht das
Bild, Kleidung, Schmuck, Haartracht, Bart
u.a. kénnen den Menschen charakterisie-
ren.

GroB: Menschen werden von der Schul-
ter an aufwarts gezeigt (Passfoto). Haufige
Verwendung in Gesprachssituationen im
Schuss-Gegenschuss, um die vielsagende
Mimik im Gesprach darzustellen.

Detail: Kleiner Ausschnitt eines Ge-
genstandes oder eines Menschen. Der Re-
zipient erhélt das Gefuhl der Intimitat. Je
nach Einstellung kann diese Einstellungsart
dominierend und schén, aber auch absto-
Bend wirken. Detail-Einstellungen wollen
Genauigkeit und Prazision vermitteln. Dies
ist jedoch nur méglich, wenn der Rezipient
durch zuséatzliche Einstellungen den Zusam-
menhang erkennen kann oder das Detail
einem Ganzen zuordnen kann.
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Schérfeverlagerung

Durch Ausnutzung der Scharfentiefe bei
der Erstellung des Bildmaterials kann ei-
nerseits der Vordergrund, andererseits der
Hintergrund eines Bildes scharf abgebildet
werden. Grundvoraussetzung hierbei ist,
dass das Bildmaterial von einem Stativ aus
erstellt wird, welches wahrend der beiden
Aufnahmen standgenau justiert werden
muss. Bei der anschlieBenden Uberblen-
dung dieser beiden Bildvorlagen wird das
Auge des Betrachters vom Bildvordergrund
zum Bildhintergrund oder umgekehrt ge-
fuhrt.

ichar Hore®
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Bewegung im Bild

Zahlreiche Sportarten begeistern durch Ihre
Geschwindigkeit, welche in Videos und Fil-
men sehr gut zu sehen ist. Die Fotografie
hingegen erfasst nur einen kurzen Moment
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einer Szene, dennoch erméglicht uns die
Fotografie, Bewegung in das Bild zu brin-
gen und das Foto authentisch wirken zu
lassen.

Gegenstiande bewegen sich im Bild

Es wird eine Sequenz eines sich bewegen-
den Objektes erstellt. Die Aufnahmen wer-
den wieder von einem festjustierten Stativ
aus gemacht. Dadurch bleibt der Hinter-
grund des Bildes der gleiche, lediglich das
Objekt bewegt sich. Bei der anschlieBen-
den Uberblendung der Bilder erhélt der Be-
trachter tatsachlich den Eindruck, dass sich
der Gegenstand auf den Bildern bewegt.

Bildschwerpunkte

Durch das bewusste Gestalten von Bild-
schwerpunkten bereits wahrend der Auf-
nahme lasst sich vermeiden, dass sich das
ganze Geschehen spater ,in der linken
unteren Ecke” der Leinwand abspielt.
Bildschwerpunkte fihren das Auge des
Betrachters und sollten gezielt eingesetzt
werden, um bei der spateren Uberblen-
dung den Ablauf auf der Leinwand leben-
dig und abwechslungsreich zu gestalten.

Zoomeffekte

Hierbei handelt es sich um das gleichmé-
Bige Entfernen von bzw. sich Annahern
an ein Objekt. Ahnlich wie bei Zoomob-
jektiven wird die ,Brennweite” verandert.
Das bedeutet, dass die Kamera auf einen
Fixpunkt gerichtet immer n&her an das Ob-
jekt herangefiihrt wird und dabei mehrere
Bilder aus verschiedenen Entfernungen
erstellt werden. Der gleiche Effekt kann
nattrlich Uber das Heranzoomen mit ei-
nem Zoomobjektiv von ein und demselben
Standpunkt aus erfolgen. Bei der anschlie-
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Benden Uberblendung der Bildvorlagen hat
der Betrachter das Geflhl, die Anndherung
bzw. Entfernung mitzuerleben.

Fotografierte bzw. gestaltete fotogra-
fische Zoomeffekte

Verandert man wahrend der Belichtung
eines Bildes die Brennweite, so lassen sich
hervorragende und dramaturgisch wertvol-
le Bildkompositionen erstellen. Vorausset-
zung hierfur ist, dass die Belichtungszeit
relativ lange gewahlt wird. Mit einiger
Ubung lassen sich so wirklich sehr schéne

und wertvolle Bilder erzeugen. Mit Hilfe
einer digitalen Bildbearbeitungssoftware
lassen sich solche Effekte auch erzielen —
haufig sogar leichter als bei der fotogra-
fischen Aufnahme. Aber ACHTUNG - die
Anmutung eines fotografischen Effekts
und der Nachbearbeitung in der digitalen
Dunkelkammer sind grundunterschiedlich.
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Farben

Durch den bewussten Einsatz von Farben
lasst sich das Auge des Betrachters steu-
ern. Uber farblich auffallige Gegenstande/
Flachen im Bild lassen sich Bildschwerpunk-
te festlegen, die sich bei der Uberblendung
raumlich verandern.

Eine vorherrschende farbliche Grund-
stimmung ordnet die Bilder einer Bildreihe
auch jenseits inhaltlicher Aspekte einander
zu.

Eine weitere Maglichkeit ist die Uber-
blendung von SchwarzweiB- auf Farbbilder
und umgekehrt. Durch digitale Bildbearbei-
tung lassen sich solche Effekte sehr einfach
und in bester Qualitat erstellen.

Der Zeitpunkt

Zuletzt entscheiden der Zeitpunkt und der
Zufall Uber die Qualitat und Aussage des
Bildes. Dieser allein richtige Augenblick
wird nicht nur von der Beleuchtung, der
Tages- oder Jahreszeit und dem Wetter,
sondern auch von den augenblicklichen
Ereignissen oder Veranderungen innerhalb
eines Motivs bestimmt. Der richtige Zeit-
punkt kann sich schon in einem Bruchteil
einer Sekunde entscheiden. Hierzu sollten
wir bedenken, dass der Weg von der ers-
ten Wahrnehmung bis zur Reaktion und
Betatigung des Ausldsers duBerst lang sein
kann, die Einbeziehung eines Bildaufbaus
mit eingerechnet.
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Dramaturgische
Bild-Uberblendung

Die Uberblendung und das ,Dritte Bild”

Durch Uberblendung zweier Bildvorlagen
entsteht auf der Bildwand ein drittes, vir-
tuelles Bild. Besonders faszinierend emp-
findet es der Betrachter, wenn aus einem
Gegenstand ein anderes Objekt entsteht
(morphing). So kann beispielsweise aus ei-
ner formatflllenden Blume ein Kinderkopf
entstehen, aus einer Skulptur ein lebender
Mensch. Es ist dabei selbstverstandlich,
dass auch hierbei auf den exakten Bild-
stand geachtet werden muss.

Fur eine AV-Show durfen manche fo-
tografische Regeln getrost vergessen wer-
den. Wenn die Produktion Uberzeugend
sein soll, kann sie das am besten durch
ein flieBendes Bild. Es wird zunachst nicht
ganz einfach sein, auf ,neue Art” zu fo-
tografieren, aber wenn man diese Kunst
einmal beherrscht, dann darf man sich der
Bewunderung der Zuschauer sicher sein.
Dramaturgisch gibt es in den audiovisuellen
Medien kaum eine Gestaltungsform, die
machtiger ist als das sogenannte ,Dritte
Bild”. Bei dem Dritten Bild handelt es sich
um ein Bild, das real nicht vorhanden ist,
sondern aus zwei wirklichen Bildern virtuell
auf der Bildwand wahrend der Uberblen-
dung entsteht.

Dieses Dritte Bild wird in den meisten
Fallen ein flieBendes und kein ,eingefro-
renes” (freeze) sein. Seltener sind die Falle,
wo dieses Dritte Bild so schon oder bedeu-
tungsvoll ist, dass es flr einige Sekunden
auf der Leinwand festgehalten wird. Dies
gilt insbesondere dann, wenn das Dritte
Bild auch inhaltlich eine besondere Sicht er-
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gibt, die eine besonders enge Verbindung
von Bildinhalt A zu Bildinhalt B ermdglicht
oder dem Rezipienten sogar eine zusatzli-
che Information vermittelt.

Es leuchtet ein, dass gelungene Dritte
Bilder beim Fotografieren berucksichtigt
und eingeplant werden mussen, denn
nachtrdglich ldsst sich leider nur wenig
manipulieren. Das wichtigste Hilfsmittel
sind sogenannte Zwischenbilder, die in sich
nichtssagend sein kénnen, aber fehlerfreie
Ubergédnge ermdglichen. Insbesondere
bei langsamen Uberblendungen sind Zwi-
schenbilder unverzichtbar. Selbstverstand-
lich ist die genaue Kenntnis der optischen
Gesetze notwendig, um vor der Aufnahme
die Wirkung beurteilen zu kénnen. So tau-
chen z.B. die hellsten Stellen des néachsten
Bildes als erstes im Grundbild auf, das sei-
nerseits dunkle Flachen daftr ,bereitstel-
len” sollte.

Leider, so kédnnte man fast sagen, hat
die Bedeutung des Dritten Bildes in den
vergangenen Jahren kontinuierlich nach-
gelassen. Grund dafur sind sicher die mo-
dernen AV-Programme, die alle moglichen
Uberblendvarianten standardméBig parat
halten. Friiher war nicht alles besser — aber
anders: Friher hatten viele Produzenten
.nur zwei oder drei Diaprojektoren” um
die Show zu produzieren. Bedingt durch
die Nachladezeit der Dias wurde viel mehr
Augenmerk auf das Dritte Bild gelegt. Heu-
te findet das Dritte Bild noch viel Einsatz bei
kinstlerisch ambitionierten Produktionen.

Fotos fiir eine Uberblendschau wirken
einzeln betrachtet infolgedessen oft total
unausgewogen und koénnten in keiner
Ausstellung einen Blumentopf gewinnen,
wahrend sie im Dritten Bild oft eine zau-
berhafte Wirkung haben. Auch nichtssa-
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gende Farbflecken oder -schleier kénnen
eine ,Bildergalerie” in eine hinreiBende
.Uberblendschau” verwandeln. Es gibt
eine groBe Menge von Hilfen und Tricks
fur die Uberblendfotografie.

Der Rhythmus

Wollte man annehmen, dass eine langsa-
me Uberblendung von Bild zu Bild immer
ein Muss ist, ware man auf dem Holzweg.
Fur eine AV-Show ist und bleibt das wich-
tigste die Botschaft, die dem Zuschauer
vermittelt werden soll. Das ist durchaus
nicht immer Harmonie und Ruhe, sondern
kann in vielen Féllen auch Action, Hektik,
Dynamik, Uberschaumende Begeisterung
oder Stress sein. In solchen Produktionen
oder Sequenzen wirkt eine langsame Uber-
blendung dem gewtinschten Eindruck total
entgegen. Um eine bestimmte emotionale
Wirkung auf den Zuschauer zu entfalten,
ist das wichtigste Mittel der Rhythmus.
Und nicht umsonst bezeichnet der Alt- und
Lehrmeister der AV-Show, Jean Prissette,
den Bruch im Rhythmus als die groBte der
Katastrophen beim Gestalten einer Show.

Rhythmus und Standzeiten bei
AV-Produktionen

Wie lange muss ein Bild auf der Bildwand
stehen, damit es erkannt wird und die
Wirkung optimal ist, eine Sekunde, zwei
Sekunden oder mehr? Es gibt hierzu keine
generelle Ansage, mit der eine AV-Show
gestaltet wird. Eine einzige Aussage ist ver-
|asslich geklart: Eine Show, die aus immer
gleichen Stand- und Uberblendzeiten be-
steht, ist sicher todlangweilig. Den Befehl
+Auto-Show"”, den fast alle Softwarepro-
dukte zur Erstellung einer Show haben,
sollte vielleicht dazu verwendet werden,
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um sich einen schnellen Uberblick ber die
Inhalte zu verschaffen oder als Grundge-
rist fur eine individuelle Anpassung der
Stand- und Uberblendzeiten verwendet
werden. Bleibt dennoch die Frage nach
den richtigen Zeiten. Junge Menschen
nehmen viele Eindriicke schnell wahr, bei
alteren ist die Auffassungsgabe geringer.
Bevor nun groBBer Unmut aufkommt — ver-
gleicht man Fernsehfilme mit ahnlichem In-
halt, beispielweise Krimis, von vor zwanzig
Jahren mit Produktionen heutigen Datums,
dann wird man schnell feststellen, dass die
Schnitte viel schneller und kurzer gehal-
ten sind. Dieses Rezeptionsverhalten sollte
man unbedingt berticksichtigen. Dabei gilt
wieder, der Produzent muss sich Gedanken
machen, wo und bei wem will er sein Werk
zeigen. Auch die Lange der Produktion ist
wichtig. Ein Western mit Clint Eastwood
zog in den 60er-Jahren die Kinobesucher
zweieinhalb Stunden in den Bann. Heute
wirde solch ein Werk 80 Minuten dauern.
Auch lasst sich feststellen, dass mehr In-
halte, mehr Handlungsstrénge in derselben
Zeit visualisiert werden, als dies friher der
Fall war.

Abwechslung

Um die Aufmerksamkeit des Zuschauers zu
halten, ist Abwechslung ein wichtiger Ge-
staltungsaspekt. Immer gleiche Uberblen-
dungen, Standzeiten oder Effekte ermiiden
nicht nur das Auge. Bei den Gestaltungs-
aspekten sollte der Produzent auch die
Musik, die er hinterlegt hat, nicht auBer
Acht lassen. Schnelle Wechsel, Akzentuie-

-rungen, laute und leise Musikelemente sind

eine gute Vorlage fur die unterschiedlichen
Gestaltungsaspekte, welche die Medien-
Software bietet.
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Die Reiseschau

Die Reiseschau nimmt einen besonderen
Stellenwert ein. Die meisten Produzenten
von Medienreportagen erzahlen ,Kurz-
geschichten” von ca. 10 Minuten Lange.
Die Reiseschau ist mit bis zu 120 Minuten
etwas anderes. Die Zuschauer, die in eine
Reiseschau gehen, wollen sich entweder
Uber das Land informieren, Reiseerinne-
rungen wecken oder sich im kommenden
Reiseziel bestatigt fuhlen. Neben der pas-
senden Musik, Originalaufnahmen von
Gerauschen und Bildern des Wiedererken-
nens, sollten auch Bilder/Augenblicke ein-
gefangen sein, die der Reisende so nicht
zu sehen bekommt. Sei es, weil bestimmte
Feste/Riten mit der Kamera festgehalten
werden, sei es, weil vom Reiseproduzen-
ten erwartet wird, dass er das Besondere
sieht und erlebt, weil er einen Kontakt zu
den Menschen herstellen kann, der bei ei-
ner durchschnittlichen Urlaubszeit von zwei
bis drei Wochen nicht machbar ist.

Bei der Erstellung der Reiseschau sind
ebenfalls gestalterische Merkmale zu be-
achten: Die Reiseroute sollte klar dargestellt
werden. Verwirrend ist es fir den Zuschau-
er, wenn bei einer Reise durch Europa erst
ein Happchen von Norwegen, als nachstes
Frankreich und dann Schweden gezeigt
wird. Bei der Vorstellung von Landern bzw.
eines Landes, muss ein roter Faden vorhan-
den sein. Wo beginnt die Reise, was ist das
Thema des Landes der Region, was mdchte
der Produzent darlber aussagen, warum
fihrt er den Zuschauer dorthin. Auch eine
klare chronologische Abfolge sollte fur den
Betrachter vorhanden sein.

Aufgelockert werden kénnen die Rei-
seschauen durch Anekdoten, kleinere und
groBere Abenteuer, oder indem gezeigt
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wird, dass auch ein Reisereferent vor den
Tucken des Alltags nicht gefeit ist. Bei der
Reiseschau kommt es gut an, wenn ein Re-
ferent die Bilder zeigt und dazu live spricht,
was er erlebt hat. Das Stichwort hierzu
heiBt , Speaker Support”.

Der dramaturgische Aufbau einer Reise-
schau richtet sich an den allgemeinen Ge-
staltungskriterien einer AV-Show aus. Die
Themenblocke, die bei einer Reiseschau
zum Einsatz kommen, sollten i.d.R nicht
langer als funf Minuten sein. Das heift,
bei einer 90-minUtigen Show kdénnen
knapp 20 unterschiedliche Themenblécke
visualisiert werden. Weiterhin gilt die dra-
maturgische Konzeption bei Reiseschauen,
dass der erste Teil idealerweise 50 Minuten
dauert, dann eine Pause gemacht wird und
der zweite Teil etwas kirzer ist, als der erste
Teil — also z.B. 40 Minuten.

Das Publikum méchte den Referenten
gerne bei dem Vortrag sehen. Es gibt man-
chen Redner, der sich brav neben die Bih-
ne stellt und aus dem , Schwarzen” — also
guasi aus dem Off zum Publikum spricht.
Sehr viel besser ist es, wenn ein schwacher
Spot auf den Referenten gerichtet ist und
selbigen ganz leicht beim Vortrag illumi-
niert. Eine weitere Variante, die manche
Referenten bevorzugen ist, ,sich in das
Bild zu stellen”. Nun sieht man zwar den
Referenten deutlich, leider wird ein Teil des
Bildes verdeckt und es sieht auch nicht so
gut aus, wenn das Bildmotiv auf den Refe-
renten projiziert wird.

Wenn zum Schluss ,der Vorhang fallt”
und die Leute mit persdnlichen Fragen zum
Erlebten oder nach einer Fortsetzung des
interessanten Vortrags zum Referent kom-
men, dann kann er sicher sein, dass er alles
richtig gemacht hat. O

www.av-dialog.de

\
\

Gestaltung

Mediendramaturgie (Teil 4)

Das Ganze

Von Prof. Michael Hoyer

Im vierten Teil der Serie iiber Mediendramaturgie geht es darum, mit

welchen Kniffen und Werkzeugen eine Audiovision interessant und kurz-

weilig gestaltet werden kann.

Eine Medienproduktion lebt vom Banalen und dem

AuBergewohnlichen.

Starke Empfindungen, die vom Menschen
dramatisch erlebt werden, sind zum Bei-
spiel ,Freude — Trauer”, ,Liebe — Hass”,
.Sieg — Niederlage” oder , Angst — Mut”.

Um den Zuschauer bis zum Ende der
Produktion in Bann und bei Laune zu hal-
ten, ist der Spannungsbogen ein wichtiges
Element. Um dem Betrachter Spannung zu
vermitteln, werden zwei wichtige drama-
turgische Indikatoren benétigt: Inhalt und
Form, die ineinander verschmelzen und da-
mit die Medienproduktion zu einer Ganz-
heit werden lassen. Der Inhalt sollte fiir
ein moglichst breites Publikum interessant
sein, um breite Anerkennung zu erhalten.
Das Thema muss aus der Sicht des Autors

definiert werden und auch die Meinung

des Produzenten wiedergeben. Dadurch
bekommt die Aussage mehr Gewicht. Hier-
zu gehodren die formalen Gesichtspunkte,
nach denen eine Medienproduktion zu
gestalten ist. Das Thema kann ein Hand-
lungsablauf, aber auch Information oder
Dokumentation sein. Das eine lebt mehr

26

vom Inhalt, das andere mehr von der Form.
Ein sinnvolles Verschmelzen beider Indika-
toren ist aber Voraussetzung fir ein Span-
nungsfeld, das den Zuschauer interessiert.

Verschiedene dramaturgische Ziele

Es gibt nicht nur verschiedene Wege, die
nach Rom flhren, es gibt auch verschiede-
ne Varianten, wie man moderne Dramatur-
gie konzeptionell anpacken kann. Keiner
dieser Wege ist der Kénigsweg - vielmehr
sind es Varianten, Uber die es sich lohnt,
intensiv nachzudenken.

T T s
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Rudiger Nehberg war und ist ein extremer
Mensch. Friher machte er Schlagzeilen
als Sir-Vival, der Mann, der allen extremen
Lebenssituation gewachsen ist. Egal, ob
er mit einem Einbaum-Boot den Atlantik
Uberquert oder sich bei der Durchquerung
von Deutschland von Regenwiirmen er-
nahrt hat. Im Jahre 2000 grindete er die
Menschenrechts-Organisation , TARGET”,

www.av-dialog.de
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die sich fur eine Beendigung der weiblichen
Genitalverstimmelung einsetzt — und das
mit beachtlichem Erfolg. In seinen &ffentli-
chen Vortragen steht Rudiger Nehberg, der
kleine, sportlich agile, sympathische Mann,
locker auf der Bihne und erzahlt mit ein-
fachsten visuellen Mitteln (friher war
das ein Diaprojektor — heute ist das eine
PowerPoint-Show) von seinem Leben. Es
gibt kaum einen Referenten, der mit mehr
Standing-Ovations bedacht wird, als eben
dieser Rudiger Nehberg. Warum ist das so?
Er ist ein groBer Sympathietrager! Technik

zahlt Spielberg mit der Macht modernster
Technik. Nicht, dass hier nun der Eindruck
entsteht, das ware schlecht. Ganz im Ge-
genteil — genau diese Strategie ist es, die
Spielberg-Produktionen zu groBen Erfolgen
fahrt.

wm:m_mmmmq::@u-cqmimﬁ:«mwm
Mit ihren ,Feel-good”-Filmen treffen heu-
te die Vertreter der Seicht- und Leicht-
gewichtsunterhaltung den Unter- und
Mittelstand. Die neuen SpaB-Filme hin-
gegen reagieren auf einen Werte- und
Wahrnehmungswandel. Er speist sich aus
fundamentalen Umwaélzungen in der eu-
ropaischen Psyche: Allein—die_Seherwar-
tungen deqT4- bis 29-jahrigen _
dramatisch geandert. Die in einer Video-
clip- und Computerkultur aufgewachsenen
Jugendlichen sind programmiert auf rapide
aufeinanderfolgende Augen-Stimuli. Einem

Spannungsbogen folgen sie nur noch

wenn dieser , kirzer als beim Pinkeln” ist.

hat keine Seele und kann den Menschen

maximal ein Staunen_abringen, aber nie-
mals eine Berlihrung im Herzen erzeugen.
Wer schafft es denn heute noch, mit einem
solchen Minimalismus mehr als tausend Be-
sucher zu fesseln? Technik ist Mittel zum
Zweck — die Geschichte in der Geschichte
kann elektrisierend begeistern.

Hollywood-Dramaturgie

Zum Beispiel sind Steven Spielbergs Dra-
maturgie-Tastaturen die Archetypen des
Unterbewussten. Marchen und Mythen.
Geschichten, die uns in die Seele geschrie-
ben sind. Der ewige Kampf zwischen Gut
und Bose, der ewige Held, auf immer
demselben Weg. Solche Geschichten sind
der SchlUssel seines Erfolges und diese er-
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In kaum einer AV-Show wird die emotio-
nelle Dramaturgie und die daraus resultie-
renden Publikumse-
motionen extremer
dargestellt als in der
vor vielen Jahren er-
stellten  AV-Produk-
tion ,Jessasmaria”
von Peter Witz.

Er hatte darin
schonungslos krimi-
nelle und scheinmo-
ralische Handlungen
der katholischen
Kirche entbléBt und
dem Publikum in
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nicht ziindet. Ein Witz trifft auch nur ein-
mal ins Schwarze. Bei einer Wiederholung
langweilt er bereits.

Spannung erzeugen

Bei jeder audiovisuellen Produktion muss.

sich der Produzent fragen, was er mit sei-

nem Werk erreichen mochte (oder muss).
In der Regel sollen Botschaften oder Infor-
mationen vermittelt werden. Bei genauerer
Uberpriifung vieler audiovisueller Produkti-
onen muss leider festgestellt werden, dass
die Geschichten gar keine Botschaften
oder Informationen beinhalten. ,Das ist
ein Schock!” Man hat also eine Produktion
gesehen und wei gar nicht so recht, was
man nun damit anfangen soll und fragt
sich automatisch: ,Was wollte der Produ-
zent uns damit sagen?” Fallt einem keine
Antwort darauf ein, so kann man immer
noch sagen: ,Das ist Kunst”. Dennoch —
auch Kunst will verstanden werden.

Wie kann aber Spannung oder Faszi-
nation strategisch geplant und eingesetzt
werden? Vollig falsch wdre, vom Start
ab die Spannung stetig zu steigern. Die
Spannung muss zu Begi ion
schnell hochfahren. Da man klassischerwei-
se beim Drama von einem Spannungsbo-
gen spricht, darf jetzt die Spannung nicht
kontinuierlich gesteigert werden, um sich
dann am Schluss aufzulésen.

Die modernen Seh- und Horgewohn-
heiten haben sich veréndert. Der Span-
nungsbogen variiert wie eine Fieber- oder
Borsenkurve zwischen hoch, mittel und
niedrig. Am Schluss muss diese Kurv
ximal ansteigen um die Rezipienten final
zu beeindrucken. In der Praxis ist diese
Produktionsweise bei Fernsehfilmen zu se-
hen, die durch Werbeeinblendungen un-
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terbrochen werden. An einer spannenden
Stelle kommt die Unterbrechung. Bei Serien
im 45-Minuten-Raster wird die Unterbre-
chung eingeplant. Dies geschieht jeweils
nach etwa 15 bis 20 Minuten. Diese er-
zeugte Hochspannung nannte Syd Field in
der Drehbuchlehre ,Plotpoint”. Alle zehn
Prozent der Gesamtzeit sollte ein Plotpoint
erfolgen. Das heiBt, bei einem 90-minlti-
gen Film alle neun Minuten. Dies muss der
Produzent richtig planen. In der Literatur
wird der Begriff Plotpoint doppelt belegt.
Einerseits wird er als Wendepunkt in der
Handlung dargestellt, andererseits wird er
auch als komisches und/oder lustiges Zwi-
schenhighlight definiert. Beide Darstellun-
gen sind kein Widerspruch —im Gegenteil,
sie konnen sich prachtig erganzen.

Steti _ows_,‘_ﬂ:mmmﬂmmmm_ﬁ:m bzw.
Spannungsbogen wie eine Fieberkurve

Plotpoint: 100% Schwarzwald

Bei der 90-mindtigen Eventreportage
,100% Schwarzwald” geschehen diese
Plotpoints durch die beliebten ,Live Acts”
im Saale wahrend der Vorstellung. Da wer-
den zum Beispiel von der im Saal von einem
Konditormeister hergestellten Schwarzwal-
der Kirschtorte Stiickchen zur Verkostung
verteilt.

Bei dem Teil, in dem Uber das berihmte
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Schwarzwalder Tannenzapfle-Bier berich-
tet wird, erhalten ca. ein Viertel der Rezi-
pienten ein khles Bier von dieser Traditi-
onsbrauerei. NatUrlich durfen Speck- und
Schnaps-Probiererle bei dieser Show nicht
fehlen und so kommen in Verbindung mit
inhaltlichen Plotpoints Uber 15 geplante
und initiierte Plotpoints in dieser Eventre-
portage zum Einsatz. Jetzt war weiter oben
die Rede von ca. alle 10% der Gesamt-
produktionszeit ein Plotpoint. Dies gilt als
Anhaltspunkt. Es kdnnen, wenn dramatur-
gisch sinnvoll auch mehr oder weniger sein.
Es ist fast selbstredend klar, dass bei einer
60-sektindigen Show nicht alle 6 Sekunden
ein Plotpoint arrangiert werden kann — bei
solch kurzen AV-Produktionen empfehle
ich meist sogar gar keinen geplanten Plot-
point — hierbei muss die Handlung selbst-
tragend, informativ, abwechslungsreich
und/oder spannend sein.

Faszinierende lllusion

Die Erstellung einer audiovisuellen Pro-
duktion unterliegt einer ganzen Reihe von
wichtigen Prozessen. Einfach mal ,drau
zu produzieren” ist wohl in aller Regel die
schlechteste Variante. Um eine erfolgreiche
AV-Produktion zu gestalten, sollte man die
traditionellen  Produktionsmoglichkeiten
nicht ganz auBer Acht lassen. Es ist sicher
sehr hilfreich, die Idee zur Produktion in

maximal_drei S&tzen zusammenzufassen
und_diese drei Satze irgendeiner Person

Eine Geschichte erzédhlen

Am einfachsten ist es sicherlich, das Pu-
blikum mit einer Geschichte zu faszinie-
ren. Bereits seit Anbeginn der Mensch-
heit wurden Geschichten erzéhlt. Diese
Geschichten sind stets der Inhalt des Le-
bens gewesen. Die Welt ist nun einmal ein
Chaos — und in diesem Chaos lebt es sich
schlecht. Die Menschheit mochte aber kein
Chaos und rettet sich haufig genug in die
.schonen” Geschichten des Lebens. Es gibt
verschiedenste Handlungskategorien bei
audiovisuellen Produktionen, angefangen
beim groBen Kinofilm bis hin zu modernen
Multimedia-Applikationen, eines haben

diese Produktionen haufig gemeinsam:
das Happy End. Naturlich ist ein Happy End
sehr klischeehaft und haufig wenden wir
uns mit einem albernen Grinsen ab, wenn
der grof3e Hauptdarsteller im schnulzigen
Kinofilm zum Schluss doch die Welt rettet
und seine Geliebte wiederfindet. Dennoch
beruhigt uns ein solcher Ausgang einer au-
diovisuellen Produktion: Das Gute gewinnt,
das Bose verliert und unser Gewissen ist
%zm: kénnte schon fast sagen,
dass eine Geschichte mit diesem Ausgang
in jedem Fall zu einem Erfolg wird. Leider
oder viel eher glicklicherweise ist die Dra-
maturgie bei audiovisuellen Kurzproduk-
tionen eine ganz andere. Hierbei werden
Inhalte dargestellt, die nicht (immer) zum
gewdlnschten Happy End fiihren kénnen.
Ein offener, hdufig duster erscheinender

zum Lesen zu geben, um sich anschlieBend
erklaren zu lassen, was
duktion ist. Decken sich die Ausfihrungen
\l‘\'\l . .

der Testperson mit den eigenen Vorgaben,
so ist die Wahrscheinlichkeit groB, dass die
AV-Produktion spannend, unterhaltsam

und/oder informativ sein kann ...
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Schluss kann dramaturgisch sehr effektvoll
sein.

Identifikation

Es ist sehr wichtig, dass sich der Rezipient
einer audiovisuellen Produktion mit dem In-
halt der Show identifizieren kann. Sobald

www.av-dialog.de
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eine Art , Wir-Gefthl” entsteht, ist der Zu-
schauer sehr viel offener und positiver dem
Inhalt gegentiber eingestellt. Diese Haltung
kann man bewusst erzeugen. Der Produ-
zent sollte die Zielgruppe der Zuschauer
genau studieren. Dabei spielen die soziale
Schicht, die Nationalitat sowie der Grund
flir das Betrachten einer audiovisuellen Pré-
sentation eine wichtige Rolle.

»,Das Missgeschick der anderen
stimmt uns besonders heiter —
man fiihlt sich fiir den Augenblick
auch einmal gescheiter.”

Wilhelm Busch

Das Wort Schadenfreude hat stets ei-
nen klein wenig negativen Beigeschmack.
Sich auf Kosten anderer zu amusieren
ist nicht immer fair. Aber fast immer ist

Produzent bei der Wahl der Botschaft hat.
Ist sie zu plakativ, zu belehrend, zu einsei-
tig, so wird die gesamte Produktion als
langweilig und monoton bewertet. Die

eigentliche Botschaft einer audiovisuellen

Produktion muss im Kopf des Rezipienten
entstehen. Die darf einem nicht vorgekaut
werden, sondern die Bilder, der Sound
sowie die einzelnen Informationen erge-
ben dann in der Summe ein Ganzes. Die
Botschaft kann von jedem individuell in-
terpretiert werden. Der Rezipient méchte
sein Gehirn nicht an einer Garderobe ab-
geben und mundtot gemacht werden. Die

Zuschauer sollen aktiv sein.

Alle horten den Donner — nur
nicht Fritz, den traf der Blitz.

Eine audiovisuelle Produktion sollte stets

es lustig. Szenen aus der ,Versteckten
Kamera” erheitern uns stets. Und genau
hierin liegt eines der groBen Geheimnisse
des Geschichtenerzahlens: Man muss ver-
suchen, die Rezipienten zu erheitern. Das
ist gar nicht immer so einfach. Es ist viel
schwieriger, lustig zu sein, als eine biererns-
te Stimmung zu verbreiten. Humor darf in
keinem Fall ,platt” erscheinen. Es ist gar
nicht schlimm, wenn ein Teil des Publikums
einen Gag nicht versteht. Die Rezipienten
werden sehr schnell erkennen, dass ein Teil
des Publikums erheitert lacht und sich fra-
gen, was sie da wohl selbst verpasst haben.
Resultat: Genau dieser Teil des Publikums
wird jetzt noch gespannter der audiovisu-
ellen Produktion folgen — schlieBlich liegt

es in der Natur des Menschen, nicht gerne
etwas zu verpassen.

Die Botschaft muss verstanden werden

Es ist ein sehr schmaler Grat, den der AV-
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iberraschende Elemente beinhalten. Ist
dem Rezipienten von Anfang an klar, um
was es bei der Show geht, wie der Ablauf
dargestellt wird und wie die Produktion en-
det, so ist die Gefahr sehr groB, dass er sich
gelangweilt abwendet.

Ein groBer Vorteil audiovisueller Pra-
sentationen gegenuber dem Fernsehen
ist, dass der Rezipient nicht genervt das
Programm umschalten kann. Die Hemm-
schwelle, den Vorflhrraum bei einer au-
diovisuellen Prasentation zu verlassen, ist
weitaus groBer als einfach den Sender
,wegzuzappen”. Wird eine audiovisuel-
le Prasentation hingegen dramaturgisch
effektvoll realisiert, so wird der Rezipient
voller Spannung die Show verfolgen. Die
audiovisuellen Uberraschungen sind somit
keine billigen Tricks, sondern notwendige
Stilmittel innerhalb einer strategisch ge-
planten Mediendramaturgie.

O
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Mediendramaturgie (Teil 5/Schluss)

Horbar

Von Prof. Michael Hoyer

Im fiinften und letzten Teil der Serie iiber Mediendramaturgie geht es

insbesondere um den Audio-Teil von AV-Produktionen und schlieBlich

auch um die Zielsetzung und Bewertung.

Audio-Vision

Der Ton macht die Musik

Der Ton (der Soundtrack) ist in der AV-
Produktion ein gleichberechtigtes Medi-
um. ,Esist der Ton, der die Musik macht.”
Wir reden von AV-Medien (Audio-Vision).
Jeder gute oder schlechte Soundtrack ist
zu horen.

Bestimmte Botschaften eignen sich
besonders fir den visuellen Sinneskanal,
andere eignen sich mehr fir die auditive
Sinneswahrnehmung. Wichtig bei dieser
Betrachtung ist die Tatsache, dass der audi-
tive Sinneskanal eine durchaus dominieren-
de Rolle spielen kann. Es ist ohne weiteres

schauen, es ist jedoch nicht méglich, weg-

N%@.ﬁ:.w\m_cnémssBm:wnjm:_aBBﬁ
der Mensch standig auditive Botschaften
wahr — man kann dieses Sinnesorgan nicht
abschalten.

Es ist nun sehr verstandlich, warum dem
auditiven Teil einer audiovisuellen Produk-
tion besonderes Augenmerk gewidmet

werden muss. Der Ton, die Musik, kann
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untermalen, d.h. fast unmerklich die Bil-
der tragen, ohne dabei selbst eine Aussage
zu treffen. Der Ton, die Musik, kann aber
auch unterstitzend und begleitend wirken.
Der auditive Part einer AV-Produktion kann
auch dominierend, informierend eingesetzt
werden, indem er beispielsweise schwa-
ches Bildmaterial ausgleicht. Besonders
haufig tritt der auditive Teil einer Schau in
den Vordergrund, wenn Sprache eingesetzt
wird. Hier versucht der Rezipient automa-
tisch, jedes gesprochene Wort aufzuneh-
men und zu verstehen. Dieses Stilmittel der
Tonproduktion sollte durchaus verwendet
werden - allerdings gilt es auch hier, eine
gesunde Mischung zwischen Musik und
Sprache zu finden.

Bei der Planung und Gestaltung einer

—e S—

AV-Produktion muss alles auf die inhaltliche
>dwm.m@m ausgerichtet werden. Das bedeu-
tet, dass sich der Bereich Musik ebenso der
Gesamtaussage unterordnen muss wie alle

anderen Bereiche auch. Die Musik muss ih-
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rer Funktion entsprechend eingesetzt wer-
den. In vielen AV-Produktionen fallt auf,

dass eine zu dominante Musik eingesetzt

wird. So wird beispielsweise klassische Mu-
sik sehr haufig unmotiviert eingesetzt, nur
weil man der Meinung ist, ernste Musik
verwenden zu mussen.

Die Qual der Wahl

Die am meisten verwendete Musik kommt
von CDs aus verschiedensten Musikarchi-
ven. Der Vorteil ist, dass es meist gutes
Material ist. Nimmt man Musik von popu-
ldren Komponisten oder Bands, kann diese
schon bekannt sein. Der Rezipient hat dann
schnell ungewollte Assoziationen im Kopf,
die vielleicht gar nicht zu den gezeigten
Bildern und Inhalten passen. Wenn bei-
spielsweise ein bertihmter Song von Dire
Straits zu einem Landschaftsportrét in einer
AV-Produktion gezeigt wird, so kann dies
durchaus passend sein. Wird derselbe Song
zu Rassismus-Szenen in Sudafrika verwen-
det, dann ist das vielleicht auch passend.
Der Rezipient, der beide Produktionen an-
sieht, wird sich wundern, dass zu unter-
schiedlichen Inhalten von verschiedenen
Produzenten derselbe Soundtrack verwen-
det wird. Je nachdem, welche Produktion
er als erstes gesehen hat, wird er bei Rassis-
mus an schéne Landschaften denken und
umgekehrt.

Die Musik muss in jedem Fall zum Bild

Eine weitere, eigentlich die beste Mag-
lichkeit ist ein Soundtrack, der speziell fur
die Produktion komponiert wurde. Dies ist
natdrlich ein Kostenfaktor, der im Amateur-
bereich nicht so einfach zu stemmen ist.
Der Erfolg des Musicals , Kénig der Lowen”
liegt vor allem in der Musik, die Elton John
komponiert hat. Nicht verwunderlich also,
dass dieses Musical seit vielen Jahren ein
wahrer Kassenschlager ist.

Musik — ein wichtiges Instrument der
Mediendramaturgie

Eine AV-Show setzt sich h&ufig aus drei
Elementen zusammen: Bild, Text und Mu-
sik. Zu bertcksichtigen ist, dass nicht nur
die Bilder eine Geschichte erzahlen sollen,
sondern auch die Musik, die dazu ausge-
wahlt wird. Doch haufig wird die Musik nur
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passen. Das ist manchmal gar nicht so ein-
fach zu realisieren und bedarf viel Geduld
und Einfuhlungsvermdgen bei der Aus-
wahl des Soundtracks. Hobbyproduzenten
nehmen meist Musik, die sie selbst schén
finden. Die Rezipienten kennen diese oft —
daher sollte der Soundtrack ein Unikat sein
und die visuelle Darbietung unterstiitzen.
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als Untermalung der Bilder genutzt und
Enjﬁ um Emotion, Spannung, mimh_.\gmb
Sehnsucht zu erzeugen. Haufig nutzen die
Produzenten eine Lieblingsmusik oder ein-
fach Stiicke, die der Lange der Produktion
entsprechen. Von Dramaturgie ist wenig zu

merken. Akzente werden selten gesetzt.
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Ein paar Beispiele aus der Filmwelt
sollen helfen, die Worte zu verdeutli-
chen.

Durch diese Gliederung entsteht eine Si-
tuation, die den jeweiligen Charakter wie-
dergibt. Sowohl Bilder als auch die dazu
passende Musik erzahlen dem Rezipienten

_ Gestaltung

sondern sie als gleichwertigen , Partner”
des Bildes zu bewerten. Denn auch die
Musik trdgt dazu bei, den Zuschauer das
Bilderlebnis nachempfinden zu lassen. Im

wahrgenommen werden kann. Fir kleines
Geld lassen sich heutzutage sehr hochwer-
tige MP3-Recorder erwerben, die genau
diese Aufnahmequalitat bieten. Gerdusche

e Sonntagabend, Tatort. Die Musik ist den
meisten Menschen im Ohr, die Augen  ein Erlebnis. Idealfall sollte die Musik so gewshit s, als Originalton in einem AV.MoT .
- S o0 JEWANIL SN, . ium sin

dazu nicht wegzudenken. Die Musik ist
temporeich und mit Spannung verse-
hen. Doch diese Musik wird nicht die
ganze Zeit im Dauerdurchlauf durch den
Tatort verwendet.
¢ Ein weiteres Beispiel flr den hervorra-
genden Einsatz von Musik ist der Film
Titanic mit der weithin bekannten Musik
von Celine Dion. Viele Menschen verbin-
den die Titelmusik mit dem Film und der
Film ohne die Titelmusik ist nicht denk-
bar.
Eines haben beide Musiksticke gemein-
sam: Die Musikstlcke wurden auf das
Thema hin maBgeschneidert produziert.
Sie driicken Stimmungen aus, die den Zu-
schauer ergreifen. Auf gleiche Weise soll
Musik bei Medienreportagen eingesetzt

e
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werden. Wenn eine grandiose Landschaft
dargestellt wird, muss andere Musik ein-
gesetzt werden als bei der Darstellung von
z.B. Menschen, die ein Fest feiern. Diese
Musikstlicke werden selbstverstandlich
nicht in voller Lange benutzt, sondern pas-
send zu den jeweils gezeigten Sequenzen.
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Bilder konnen einen Sachverhalt dar-
stellen. Doch die Musik, richtig eingesetzt,
haucht dem Bild Leben ein und verstarkt
dessen Aussage.

Ein weiterer wichtiger Bestandteil einer
Medienreportage ist der Text. Er soll dort
Briicken bauen, wo der Vortragende tber.

Besonderheiten, Eigenarten, Verbindungen
- i ll.!-lt“...l«ir.u:x\lvllll.l\.ulnﬂ.‘. .

berichtet, die weder mit Bildern noch mit
Musik ausgedrickt werden kénnen. Bei
dem Text geht es nicht darum, den Inhalt
des Bildes zu beschreiben nach dem Motto:
.Die rot glihende Sonne versank im Meer
und ein Tag neigte sich dem Ende zu.” Viel-

mehr geht es darum, Sachverhalte zu kl&-

ren. Stellen Sie sich vor, Sie sehen das Bild
einer Schwarzwalder Bollenhuttragerin.
Das Bild wird als Tracht erkannt, wenn es
dann noch um eine Medienreportage Uber
den Schwarzwald geht, kann der Zuschau-
er es auch regional zuordnen. Daflr bedarf
es keiner Worte. Doch von Interesse kann
sein, wie viel Wolle fur die Erstellung des
Bollenhuts benétigt wird. Das kann weder
durch Musik noch mit einem Bild knapp
und pragnant dargestellt werden.

Ein Bild sagt mehr als tausend Worte.
Musik ist eine universelle Sprache. Worte
zerstéren, wo sie nicht hingehoren.

Jeder, der eine AV-Produktion erstellt,
sollte sich im Klaren darUber sein, dass die
Musik nicht Selbstzweck ist, sondern eine
sehr wichtige Funktion innehat. Sie soll
Emotionen transportieren und Stimmun-
gen wiedergeben. Daflr ist es wichtig, die
Musik nicht als Nebensache zu betrachten,

www.av-dialog.de

dass sowohl die Bilder fiir sich als auch die

Musik ohne Bilder dem Rezipienten eine

Klare Vision davon geben, wie die Stim-

mung, die Geschichte, die Dramaturgie
verlauft.

Original-Téne

In die Produktion sollten in jedem Fall auch
selbst aufgenommene Originaltdne einflie-
Ben und authentisch sein, Eine Polizeisirene
in Frankreich klingt anders als in Deutsch-
land. Deshalb kann nicht irgendeine Sirene
aus dem Internet heruntergeladen werden.
Die AV-Produktion gewinnt automatisch,
wenn moglichst viele Gerduschcollagen
eher unbewusst wahrgenommen werden.
So lésst sich beispielsweise das Mbéwenge-
schrei bei der Lofoten-Fischerei mit dem
dumpfen Stampfen eines Fischkutters, dem

SURROUND REAR
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peitschenden Wind und der brausenden
Gischt wunderbar unter ein Musikstiick
mischen, sodass eher intuitiv als aufgesetzt
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die wichtigste Voraussetzung fur das Re-
m__amemjsqms der Rezipienten. In einer

AV-Produktion sollten Gerdusche jedoch
nur zurlickhaltend eingesetzt werden, da

sie zum stehenden Bild meist eine Diskre-
panz darstellen.

Verbindung von Musik, Geriuschen
und Sprache zu einem Soundtrack

Ein dramaturgisch guter Soundtrack einer
audiovisuellen Produktion zeichnet sich
dadurch aus, dass er zu keinem Zeitpunkt
Uberlastet wirkt, aber auch stets die wichti-
gen tragenden Elemente einer gelungenen
Vertonung beinhaltet. Die Musik, die Ge-
réusche und die Sprache miissen als Gan-
zes betrachtet werden und speziell zu den
Bildern zusammengeflgt werden.
Dabei wirkt es meist recht langwei-
lig, wenn fir eine AV-Show ein einziges
Musikstlick verwendet wird. Synthesizer-
Collagen eignen sich zwar auf den ers-
ten Blick recht gut zum gréBten Teil aller
Bildvorlagen, sie zeichnen sich jedoch da-
durch aus, dass die Melodie meist L, NUr so
vor sich hinplatschert” und nicht bewusst
wahrgenommen wird. Viele Produktionen
sind durch hervorragendes Bildmaterial ge-
kennzeichnet, aber wie der Begriff Audio-
Vision schon sagt, dirfen die auditiven Be-
standteile nicht vernachlassigt werden. Ist
der vorhandene Etat groB genug, so kann
man bei der Erstellung der Produktion, los-
gel6st vom spateren Soundtrack, zunichst
das Hauptaugenmerk auf die visuell gestal-
terischen Elemente legen. Spater werden
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dann die richtige Musik, die Gerdusche und
die Sprache speziell komponiert.

Bei einfacheren Produktionen muss zu-
nachst der Soundtrack aus vorhandenen
Musikstlicken und Gerauschen erstellt wer-
den, die Show wird dann zum vorhande-
nen Soundtrack erstellt. In jedem Fall muss
beachtet werden, dass Ton und Bild stets
zusammenpassen, denn die Zielgruppe der
Rezipienten soll durch eine audiovisuelle
Produktion animiert, Gberzeugt, motiviert,
informiert und unterrichtet werden.

Der Sprecher spricht

Fast das Gleiche gilt fUr den Einsatz eines
Sprechers in einer AV-Produktion. Man-
che Produzenten weigern sich standhaft,
professionelle Sprecher zu engagieren und
sprechen stattdessen ihre Texte selbst. Das
kann natrlich authentisch sein, selten aber
professionell. Die menschliche Stimme ver-
fugt tber viele Moglichkeiten, Gefhle sehr
eindringlich aus- bzw. anzusprechen. Nicht
umsonst gibt es daher einen relativ groen
Markt an professionellen Sprechern. Hier
gilt es, den passenden fur die jeweiligen
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Inhalte sowie fur das zur Verfligung ste-
hende Budget zu finden. Ein Hinweis noch
— je bekannter der Sprecher ist, desto eher
assoziiert man bei diesem Sprecher wie-
der andere Bilder. Es ist keine Frage, dass
die deutsche Synchronstimme von Dustin
Hoffman, Clint Eastwood oder Tom Hanks
perfekte Stimmbilder liefern — nur passen
diese Stimmen fir jede AV-Produktion?

Ziele der AV-Produktion

Jeder Produzent muss sich fragen, was er
mit der AV-Produktion bezwecken mdch-
te. Ist die Produktion flr den Produzenten
selbst, dann kann er sie gestalten und pro-
duzieren, wie es ihm selbst gefallt. Wird
die Show jedoch fur ein breites Publikum
erstellt, dann muss man ganz einfach den
Nerv des Publikums treffen. Bei professi-
onellen Filmproduktionen lasst sich der
Erfolg an der Kinokasse messen, bei Pro-
duktionen, die auf YouTube oder Clipfish
verdffentlich werden, lsst sich der Erfolg
an den Klicks messen. Wird die Produkti-
on auf Festivals gezeigt, lasst sich messen,
welche Platzierung die Show erreicht. Ei-
nes ist immer klar — der Produzent méchte
moglichst viel Beachtung finden —und die-
se Beachtung sollte moglichst positiv sein.
Befragt man Veranstalter von groBen AV-
Festivals, so kénnen diese haufig ein Lied
von beachtenswerten AV-Produktionen sin-
gen — leider sind diese Produktionen dann
beachtenswert schlecht und passieren die
Vorjury zum Festival nicht. Spricht man Pro-
duzenten solcher Shows dann auf grund-
legende Qualitatsmangel ihrer Produktion
an, so reagieren selbige haufig sehr einto-
nig mit dem Kommentar: , Mir geféllt das,
so wie das ist ...”"

www.av-dialog.de
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Diese Aussage ist ja durchaus richtig —
wenn man die Show in seinen privaten vier
Waénden fur sich selbst produziert. Es gibt
ein Sprichwort, das an dieser Stelle zutrifft:

«Der_Koder muss-dem._Fisch_schmecken .

und nicht dem Angler”. Also, wie kddert

man das Publikum?

Ziele festlegen

Jeder Produzent sollte sich zu Beginn seiner
schopferischen Tatigkeit folgende Fragen
stellen:

e \Was wi
chen?

e \Welches Ziel hat die Produktion?

* Was genau sollen die Rezipienten erfah-
ren?

* Was konkret soll sich bei den Rezipien-
ten verandern?

e Warum koénnte sich mein Publikum fir
das Thema interessieren?

e Warum kdnnte jemand Gefallen an mei-
ner Produktion finden?

e Warum sollte sich jemand meine Pro-
duktion ansehen?

e Worin liegt die Bedeutung meines The-
mas?

¢ Was ist ungewohnlich und interessant?

e Warum schaut sich das Publikum diese
Show ein zweites oder gar ein drittes
Mal an? Was ist dann noch neu?

e Warum will ich meine Produktion zei-
gen, das heiBt welche Absicht verfolge
ich?

Je akribischer die einzelnen Fragen be-

antwortet werden kdénnen, desto besser

ist das Resultat. Die Aussage von Johann

Wolfgang von Man muss etwas

zu sagen haben, wenn man reden will”,

sollte jeder Produzent beherzigen. Nicht
vergessen werden darf die Zielgruppenana-

ich mit der Produktion errei-

AV-DiaLoc 4/2015

Red. (andere)

lyse. Hinterfragt werden muss, ob Vorur-

teile, fixe Ideen, Angste, Tabus oder heikle

Themen in der Produktion maglich sind.
Weitere Informationsquellen dazu sind

der Auftraggeber, Kollegen, die die Ziel-

gruppe kennen oder Personen aus der

Zielgruppe. Um das zu veranschaulichen

seien folgende Fragen gestellt:

e |st es sinnvoll, laute und aggressive
Rockmusik zu verwenden bei einer
Show Uber das Elsass fur ein Senio-
renheim?

e Mussen tatsachlich Bilder mit obszo-
nen Bildinhalten vom Christopher-
Street-Day in einem kirchlichen Klos-
ter gezeigt werden?

Auf der anderen Seite muss auch klar ge-

sagt sein, dass es kaum ein Mittel gibt, das

starker an die menschlichen Emotionen
herankommt, als die Provokation.
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Beurteilungskriterien

Um eine AV-Show wertneutral evaluieren
zu konnen, ist es nicht ausreichend zu sa-
gen: ,Das hat mir gefallen” oder ggf. auch
zu sagen ,Das hat mir nicht gefallen”. In
Anlehnung an die AMI (Association of
Multi-Image) gibt es sogenannte ,, Judging-
Criteria” — also Beurteilungskriterien. Die-
se Beurteilungskriterien werden bei vielen
Festivals und Wettbewerben rund um den
Globus herum angewendet und eingesetzt.
Der groBe Vorteil von diesen Beurteilungs-
. kriterien ist es, dass man eine sehr genaue
%\/>E<<m2c3@ der einzelnen produktions-
‘\.., \ \_amn::mn:ms Inhalte gewinnen kann.

" Wurde in der audiovisuellen Produktion
<7, eine Geschichte erzahlt? Ist die Aussage

AL
W\MA evhﬁ klar und verstandlich?
e
. \m \ Konzeption und Dramaturgie
05\ Ist das Anliegen der Show dramaturgisch
) klar und wirksam?

Visualisierung

Entspricht das Bildmaterial dem Inhalt?
Gelingt dem Autor eine konsequente wie
originelle visuelle Umsetzung?

Tongestaltung

Wurde der Soundtrack eingesetzt, um
eine der Show entsprechende Stimmung
zu erzeugen und das Interesse wachzuhal-
ten? Inwieweit pragt die Tongestaltung die
Struktur der Produktion?

Proportion

Entspricht die Lange dem Inhalt und Anlie-
gen? Sei es, dass Informationen vermittelt

42

werden, sei es, dass eine besondere Stim-
mung erzeugt werden soll: Wie viel ist da-
bei wirklich angekommen? So viel, dass es
sich zu wiederholen scheint, oder so wenig,
dass das Wesentliche unklar bleibt?

Rhythmus

Erlaubt das Tempo der Bilder dem Zuschau-
er mitzukommen, ohne dabei langweilig
zu werden? Wirkt die Show holprig und
stockend, langatmig oder hastig? Entwi-
ckelt sie einen dem Fortgang des Themas
angemessenen Fluss? Wie gelungen ist die
Synchronisation von Bild und Ton?

Technische Qualitit des Bildmaterials

Hier sind Scharfe, Farbbrillanz, Dichte,
Maskierung, optische Effekte, Sauberkeit
und andere den visuellen Gesamteindruck
beeinflussende technische Faktoren zu be-
rticksichtigen.

Technische Qualitat des Tonmaterials

Klangtreue, Balance und andere, den
klanglichen Gesamteindruck beeinflussen-
de technische Umstande sind zu beachten.

Gesamteindruck

Ungeachtet eventuell vorhandener einzel-
ner Hohepunkte oder Schwachstellen: Wie
ist der Gesamteindruck, das ,feeling” im
Anschluss an die Prasentation?

Bleibt am Ende festzustellen, dass eine
Geschichte mit allen Sinnen erfasst werden
soll. ,,Der Mensch liebt Geschichten.” Viele
Sachverhalte sind am besten an Beispielen,
sogenannten ,Geschichten”, vermittelbar.
Die Geschichte transportiert Komplexitat
so, dass sie den Empfanger anspricht und
ihm den Inhalt auf anschauliche und ein-
gangige Weise verstandlich macht. ]
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